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Handel nowosciami
rosnie

Hit Handlu pokazuje, ktére nowosci w 2023 r. zbudowaty

solidng dystrybucje i dobrze rotowaty. To one odpowiadajq

za ruch w kategoriach i przyciqggajq klientéw do sklepu.

Raport Hit Handlu stanowi wigksza cz¢s¢ waka-
cyjnego wydania naszego magazynu, bo tez nowo-
$ci w sklepie to temat nie lada wazny. Firma ba-
dawcza CMR, ktéra analizuje paragony z tysigcy
sklepéw zaréwno matoformatowych, jak i super-
marketéw, przygotowata na ich bazie zestaw najle-
piej sprzedajacych sie nowosci, ktére pojawity sie
po raz pierwszy na paragonach w 2023 r. To zeszty
rok byt tez tym okresem, w ktdrych ich sprzedaz
analizowali$my. W ten sposdb uzyskali$my infor-
macje o ok. 200 nowosciach. Celem byto pokaza-
nie po 5 najlepiej sprzedajacych si¢ w nich w kaz-
dej z 40 kategorii. Nie zawsze jednak udato si¢ to
zrealizowad. Wraz z CMR przyjelismy zasade, ze
chodzi o nowos¢, ktérej obecnosé byta znaczaca.
Tzn. zbudowata dystrybucje co najmniej na po-
ziomie 10%, dobrze rotowala i byla rzeczywiscie
nowosci. Jesli pojawiaty sic nowosci, ale nie spet-
niaty tych zalozen, nie uwzgledniali$my ich. Skut-
kiem tego jest mniejsza liczba nominowanych
w niektdrych kategoriach. Co réwniez wazne,
analitycy CMR wyeliminowali wigc produkty,
ktére zostaly np. odchudzone o kilkadziesiat
graméw w ramach downsizingu. Jednoczesnie
relaunch, ktéry polega na zmianie opakowan itp.,
jest w naszym zestawieniu uwzglgdniony. Po tym
jak CMR przekazat nam liste tak zdefiniowanych
nowosci, uzyskalis’my list(; nominowanych i przy-
stqpilis’my do dopytywania producentéw o szcze-
golne cechy tych produktéw. Interesowato nas to,
w czym odrdzniajg sie od innych SKU w swoich
kategoriach czy wrecz na calym rynku FMCG,
na ile odnoszg si¢ do kwestii Srodowiskowych, czy

dana linia produkeyjna bedzie poszerzana o kolej-
ne wersje produktu itp. Po zebraniu tych informa-
Gji przystapilismy do dyskusji redakcyjnych, zeby
wybraé po jednym produkcie w danej kategorii,
ktéry szczegdlnie nas do siebie przekonat. Bazo-
wali$my tu tez na danych rynkowych, znajomo-
$ci trendéw i zjawisk, jakie zachodza w branzy
spozywczej oraz detalicznej. Siegalismy tez do
zgromadzonej przez nas przez lata wiedzy o be-
stsellerach i nowosciach. W efekcie wylonilismy
ZWYCiezcow, ale tu wazna uwaga — nie zawsze. 53
bowiem kategorie, w ktérych uznalismy, ze mamy
za mato danych. Tu warto podkresli¢ jeszcze jed-
na kwestie — o ile wszystkie pokazane produkty sa
znaczacymi nowosciami, o tyle ostateczny wybodr
tego ,pierwszego” nastapit nie tylko w oparciu
o dane rynkowe o odsprzedazy, lecz wtasnie owe
dodatkowe dane o specyfice danego produktu czy
podejsciu do ekologii.

Dlaczego teraz te nowosci pokazujemy? Jako
nowe produkty maja duze wsparcie komunikacyj-
ne — konsumenci wigc stykaja si¢ z nimi regularnie
w telewizji, mediach i social mediach, prasie czy
internecie, wiec buduja u nich rozpoznawalnos¢,
a wicc i zapotrzebowanie na ich zakup. Zatem
warto mie¢ je w asortymencie. Ponadto jako no-
wosci o ogélnopolskiej skali oddziatywania (przy-
pominam nasze zatozenie o zasiegu zbudowanej
dystrybucji) sa w stanie zainteresowaé wicksza
grupe odwiedzajacych sklep. W koricu tez no-
wosci oznaczaja, pdki sa nowosciami, zazwyczaj
wyzsze marze. Wiec réwniez sytuacje dla detalisty

korzystng.
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Pomimo trudnego roku
nowosci nie zabrakto

Nawet co 10. paragon ma nowos$¢ produktowq. To wynik tych
najbardziej sktonnych do nowosci kategorii.

odsumowanie nowosci zaczynamy od dobrych informacji
Pwolumenowych. Jak wyliczyt dla nas CMR, takich nowych

produktéw, ktére zaistniaty na pétkach sklepowych (tj. zbu-
dowaty dystrybucje, widocznos¢ i sprzedaz), byta podobna liczba jak
w poprzednim roku. — Wysyp nowosci widzielismy juz tradycyjnie
w alkoholach, stodyczach i innych, w ktérych mozna duzo ekspery-
mentowac z formg podania i smakiem, a wigc np. lodach. Sporo dzia-
to si¢ tez w produktach mlecznych — méwi Elzbieta Szarejko z CMR,
firmy, ktéra przeanalizowata dla nas miliony paragonéw ze sklepéw
matoformatowych i supermarketéw.
Przypominamy, ze braliémy tu pod uwage nowosci wprowadzone na
rynek w 2023 r. Moze si¢ wicc zdarzy¢, ze pokazujemy nowo$¢, ktéra
debiutowata wezesniej, ale realnie, tj. powszechnie, na paragonach za-
czeha sie pojawiac whasnie w zesztym roku. Wréémy jednak do nowo-
§ci czy tez ich wysypu. O ten, jak ttumaczy Elzbieta Szarejko, trudno
w kategoriach typowo kulinarnych, w kt6rych klienci sg przyzwycza-
jeni do swoich produktéw i nie cheg eksperymentowac.
— Zesztoroczny wynik, tzn. wprowadzenie z sukcesem na rynek po-
dobnej liczby nowosci jak rok wezesniej, nalezy uznac za sukces. M6-
wimy o roku mocno inflacyjnym, a w takim czasie konsumenci sku-
piaja si¢ na sprawdzonych produktach, a nie na testowaniu nowych,
ktdre mogg sie nie sprawdzi¢ — dodaje Elzbieta Szarejko.
Kolejny istotny parametr to udziat nowosci w danej kategorii. - W tych
najbardziej na nie podatnych ten udziat si¢ réwniez nie zmienit, a to
— znowu - sukces dla producentéw i detalistéw. Np. w kategorii lo-
déw 10% sprzedazy jest zarezerwowane whasnie na warianty, ktérych
rok wezesniej nie byto w lodéwkach, i tak stato si¢ w 2023 r. Podobnie
wysokie udziaty nowosci widaé¢ w przypadku piw czy napojéw bezal-
koholowych. I one przyciagaja klientéw — zaznacza Elzbieta Szarejko.
Bo w czgéei kategorii, jak thumaczy, klienci wrecz oczekuja tego, ze
beda mogli sprébowaé nowych smakéw. Przez wiele lat gros tych
»nowych” smakéw stanowity egzotyki jak mango, pézniej widaé byto
marakuje, a co wida¢ obecnie? — Trudno w tym roku wskaza¢ jaki$
smak, ktéry byt dominujacy. Dostrzegamy raczej duza réznorodnosé
i poszukiwanie zaskakujacych polaczen — méwi Elzbieta Szarejko.
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Autorka: Michalina Szczepariska

Na ile zatem nowosci powinni postawi¢ detalisci? Przedstawicielka
CMR zastrzega, ze zadbanie o podstawowy asortyment jest kluczo-
we. Dopiero kolejno nalezy przyjrze¢ sie nowosciom. — Nalezy pamie-
taé, ze nowosci s3 uzupelnieniem, ale i produktem, kt6rzy przyciaga.
Przyktadowo we wspominanych juz lodach méwimy az o 30 nowych
SKU rocznie, ktére wiadomo, ze si¢ nie zmieszcza w zamrazarce
w malym czy $rednim sklepie, wicc detalista musi dokonaé wyboru.
Jesli wéréd jego klienteli jest sporo mtodszych oséb, to powinien mied
wiecej nowych produktéw, wreez oferta wariantéw z poprzednich lat
moze by¢ nieatrakcyjna. Tu przydaje si¢ wiedza o tym, jakie produkty
i trendy widaé w mediach spolecznosciowych — opowiada Elzbieta
Szarejko.

Wréémy jednak do statystyk. Jak podaje CMR, $rednio na co 50. para-
gonie widad jaka$ nowos¢. Oczywiscie to $rednia, a nie wynik dla ,,no-
wosciogennych” kategorii jak lody czy piwo. W tych pierwszych to
co 10. paragon. Niezle w takim zestawieniu wypadajg tez energetyki.
CMR w swoim zestawieniu widzi tez sporo nowosci stodyczowych.
A jak to wyglada z perspektywy producenta? — Skuteczne rozwijanie
brandu wymaga wprowadzania strategicznie uzasadnionych nowo-
§ci, tzn. takich, ktére spetniajg okreslone potrzeby konsumentéw oraz
sa zgodne z misja i wartociami marki. Przed wdrozeniem kolejnego
produktu nalezy dokonad analizy mozliwych szans i zagrozen, a takze
dobrze dopracowaé recepture, opakowania i komunikacje. Klienci
chetnie siegaja po kolejne odstony swoich ulubionych smakéw, ale
musza one by¢ wiarygodne i niezmiennie wysokiej jakosci. Tylko wte-
dy nowa oferta ma szansg osiagna¢ sukces rynkowy. Colian chetnie
wprowadza nowosci do swojego portfolio — idealnym przykltadem
sa wafle Grzeski na krawedzi w dwéch smakach Dark Brown i Pe-
anut Butter, kt6re zostaty najpierw wlaczone do edycji limitowane;j,
a dzigki bardzo dobrym wynikom sprzedazowym na state weszly do
oferty od 1 sierpnia br. Sposréd nowych propozycji, ktére $wietnie
trafity w potrzeby konsumentéw, warto wymieni¢ tez Jezyki Coolki
Milk i Dark, Familijne o smaku malina & mascarpone, a takze figur-
ki Grzeski Mikotaj i Grzeski Zajac — komentuje Jan Kolaniski, prezes
firmy Colian.
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WYROZNIENIA SPECJALNE

Hit Handlu
- wyrodznienia specjalne

Nim przejdziemy do najlepiej sprzedajqcych sie i najciekawszych
nowosci, doceniamy pie¢ firm - a nie konkretne produkty - za
ich dziatania wtasnie w obszarze rozwoju nowych produktéw,
wchodzenia do nowych kategorii i poszerzania portfolio.
Wuyréznienia te trafiajg do czterech producentéw

i jednego detalisty. Gratulujemy!

Hortex

Za konsekwentng rozbudowe portfolio o produkty tworzace gotowe dania,
z wicksza wartoscig dodana, i to w kategoriach, w ktérych jest juz ttoczno, co
zawsze wiaze si¢ z ryzykiem. Konsekwentny rozwéj, zmiany w produktach,
w komunikacji, wprowadzanie nowosci i poszerzanie oraz od$wiezanie tym
samym brandu, kt6ry jest legendarng marka kojarzong z mrozonymi owoca-

mi i warzywami, jest tym, co szczegdlnie doceniamy.

Marka Hortex zadebiutowata w drugiej potowie 2022 r. z mrozonymi pizza-
mi, a wiec w kategorii bardzo juz pouktadanej, a na 2023 r. przypadt czas bu-
dowy wickszej dystrybucji. Prébuje réwniez zbudowad wicksza widocznoéé
w kategorii lodéw — wprowadzajac propozycje dla pokolenia Z, ale to juz
2024 r., wiec za to jeszcze nie wyrdzniamy, cho¢ juz to dostrzegamy.

Grupa Bielenda

Za rozbudowe portfolio réwniez poprzez przejecia marek Totpa i ON, a tym

samym kolejny rok w budowaniu duzej, silnej polskiej grupy kosmetyczne;j,
ktéra dzieki takiej strategii jest w stanie konkurowaé z najwigkszymi euro-
pejskimi i $wiatowymi markami w kazdym kanale dystrybucji. Doceniamy

Pormyél o sobie.

réwniez to, ze Bielenda jest jedna z tych nielicznych marek — poza dwoma
globalnymi graczami — ktére istnieja takze w sklepach spozywczych matego
formatu — z kremami do rak i do$¢ nietypowym jak dla tego rodzaju sklepu
produktem: zelem do wloséw Bielenda Graffiti.
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WYROZNIENIA SPECJALNE

www.handelextra.pl

Herbapol

Za odwazne potaczenie dwéch kategorii: spozywezej i kosmetycznej pod po-
stacig cukierkéw czyszczacych jezyk. Doceniamy ten produkt na kilku ptasz-
czyznach. To niewatpliwie innowacja, jednoczesnie rozbudowujaca segment
kosmetykéw do jamy ustnej i bedaca poszerzeniem marki Herbapol Lublin
o kolejna kategorie przy zachowaniu jego podstawowej cechy — oparcia pro-
duktu na ziotach, na ktérych wyrosta firma.

OSM towicz

Za konsekwentne rozbudowywanie portfolio w kierunku funkcjonalnym
— zaréwno w ramach istniejacych, jak i nowych linii produktowych. Do-
ceniamy napoje serwatkowe i jogurty wzbogacane o witaminy, btonnik czy
koenzym Q10 i tym samym rozbudowywanie produktéw w strong funkcjo-
nalnosci nowej generacji. To jeden z najwazniejszych kierunkéw obecnych

i przysztych w mleczarstwie.

Zabka

Czgé¢ produktéw dostepnych w Zabce ma, z zatozenia, nie by¢ dostepna
w innych sieciach czy sklepach niezrzeszonych. To albo premiery na wylacz-
no$¢ (producent debiutuje z dang nowoscia tyko w tej sieci), albo nowosci
pod marka wtasna, ktérych z natury rzeczy nie mozna kupié gdzie indziej, do
tego czgsto w bardzo krétkich badz sezonowych seriach, réwniez tylko przez
jeden dzien w roku. Patrzac szerzej — Zabka buduje w ten sposéb u konsu-
mentéw zacickawienie nowosciami. Taki zbudowany nawyk czy tez skton-
no$¢ do prébowania nowego to konsumenckie zachowanie, z ktérego ko-
rzystaé moga wszyscy — zaréwno inni detaliéci, jak i inni producenci i w tym

aspekcie jest korzystne dla catego rynku, za co doceniamy.
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butelka 100 ml

Soplica Cytryndwka, alk. 28%, smakowa,

KATEGORIA | Wédki smakowe

Producent: CEDC

Data debiutu produktu na rynku: luty 2023

Waga produktu jednostkowego: 0,22 kg

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 100, 200, 500, 700 ml
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 96 x 100 ml
Kanaty wspierajgce produkt:

SOPLICK
CYTRYNOWKA
bE
B
e ——— INTERNET

E

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.cedc.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Monika Melnicka
kierownik marketingu wédek

Dla rynku wddek 2023 r. byt trudny. Tym bardziej warto docenié¢
wprowadzenie nowosci wywotujacej ruch w kategorii, ktéra zaczeta
traci¢ wolumenowo. Tymczasem Soplica Cytrynéwka (w réznych
wariantach pojemnos$ciowych) powiekszyta wielko$¢ segmentu cy-
trynowego w wédkach smakowych. Producent podkresla ponadto,
ze w ciggu zaledwie roku od premiery znalazta si¢ na S. miejscu wsréd
top 8 smakéw Soplicy wg danych sprzedazowych Nielsena i jest od-
powiedzia na konkretna potrzebe konsumentéw, ktérzy oczekiwali
stricte cytrynowej wersji w portfolio marki. CEDC wskazuje tez na

role naturalnych sktadnikéw w sukcesie rynkowym - to produkt
oparty na naturalnych maceratach z dodatkiem soku z swiezo wyci-
skanych cytryn, a smak jest ,wyjatkowo zbalansowany”. Wprawdzie
ta wersja nie bedzie rozbudowana o kolejne pojemnosci (bo juz je
ma), jednak producent zapowiada, ze w najblizszym czasie konsu-
menci wédek, a wezedniej detalisci, zobacza nows linie produktéw z
segmentu gorzkiego, do ktdrego wraca po 20 latach. Planuje réwniez
poszerzenie wspotpracy z E. Wedel i wypuszczenie na rynek likieréw
mlecznych Soplicy z dodatkiem czekolady E. Wedel.

Soplica Cytryndwka, alk. 28%, Soplica Cytryndwka, alk. 28%,

smakowa, butelka 200 ml
CEDC
www.cedc.com

smakowa, butelka 500 ml
CEDC
www.cedc.com

Lubelska Konopie z Limonkg
i Mietq, alk. 25%, smakowa,
butelka 100 ml
Stock
www.stock-polska.pl

Lubelska Konopie z Limonkg
i Mietq, alk. 25%, smakowa,
butelka 200 ml
Stock
www.stock-polska.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Whisky

INTERNET

W kategorii mocnych alkoholi pojawia si¢ wiecej nowosci, skie-
rowanych do coraz bardziej wymagajacych lub zupetnie nowych
grup konsumentéw. Produkt Johnnie Walker Blonde wpisuje
si¢ w ten trend, sktadajac ukton w strone 0séb, ktére poszukuja
oryginalnych smakdéw na bazie whisky. Jak opisuje producent,
jest to delikatniejsza, lzejsza whisky bez sladu dymu, stworzona

Johnnie Walker Blonde, alk. 40%, butelka 700 ml

Producent: Diageo

Data debiutu produktu na rynku: styczen 2023

Waga produktu jednostkowego: 1,08

Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: 5 cl, 70 cl, 100 cl
Wielkos¢ opakowania zbiorczego: 6

Kanaty wspierajgce produkt:

IE -

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.diageo.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Matgorzata Figérska
customer activation manager Johnnie Walker

do miksowania. Odpowiednia do przygotowania zaréwno pro-
stych letnich drinkéw, jak i bardziej skomplikowanych koktajli.
Produkt zostal opracowany z mysla o osobach, ktére zaczynaja
swoja przygode z whisky lub preferujg delikatniejsze kompozycje
smakowe. Doceniamy kreatywno$¢ producenta i uniwersalno$é
oferty.

Grant’s Tropical Fiesta,
alk. 30%, butelka 700 ml
CEDC
www.cedc.com

www.handelextra.pl

Ballantine’s Finest AC/DC Edition,
alk. 40%, butelka 700 ml
Pernod Ricard
www.pernod-ricard.com

Joe Rebel Whisky Blended 3YO,
alk. 40%, butelka 700 ml
Gurlex
www.gurlex.pl




Kategorie alkoholi o nizszej zawarto$ci procentéw to te, na ktére
stawia coraz wigcej konsumentdw. Nie zmienia to faktu, ze kon-
kurencja jest tym ostrzejsza i nietatwo wprowadzi¢ tu dobrze ro-
tujacy nowy produkt. Marka Casa Pecunia zaczeta od szerszego
zaznajamiania z sobg polskich konsumentéw poprzez prosecco,
pdiniej doktadata kolejne produkty do szerokiej dystrybucji. Jak
wida¢, to skuteczna droga, co potwierdza Casa Pecunia Aperitivo,

czyli produkt wskazany przez CMR jako jedna z najczedciej sprze-

dawanych nowosci w kategorii wermutéw.

Casa Pecunia Aperitivo,
alk. 11%, stodkie, butelka 700 mi

Importer: Partner Center

Data debiutu produktu na rynku: kwieciert 2023
Waga produktu jednostkowego: 1 kg

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 0,750 |
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6/6 kg

Kanaty wspierajgce sprzedaz: b.d.

KATEGORIA | Wermuty

Informacje o produkcie:
www.partnercenter.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Tomasz Gtoskowski
dyrektor generainy

Importer zachwala, ze to perfekcyjny wioski aperitif, ktory spet-

nia oczekiwania zaréwno mitosnikéw stodyczy, jak i goryczy. Mia-
nowicie taczy w sobie wyciag z zidl, a takze Swiezych pomarariczy
i rabarbaru. Na pewno stanowi ciekawe uzupetnienie oferty mar-
ki, moze przyciagnaé do niej tych, ktérzy na klasyczne prosecco
nie majg ochoty, a wigc nowa grupe konsumentéw. Dodatkowo
produket jest przystepny cenowo, a — jak zaznacza importer — ofe-
ruje wloska jakos¢. Opakowanie w catosci podlega recyklingowi.

Cin & Cin Aperitivo, Cin & Cin Aperitivo Bitter Casa Pecunia Spritz Aperitivo,
alk. 0%, butelka 1000 ml Orange, alk. 11%, alk. 8%, stodkie,
Ambra butelka 1000 ml butelka 750 ml
www.ambra.com.pl Ambra Partner Center
www.ambra.com.pl www.partnercenter.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Wina deserowe

Bjorn Glégg, alk. 12%, czerwone
stodkie, butelka 750 mi

Dystrybutor: TiM

Data debiutu produktu na rynku: sierpien 2023
Waga produktu jednostkowego: 1,209 kg

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 750 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt., 7,396 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

INTERNET

IE o

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.tim-wina.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Martyna Jurczyk
akcjonariusz firmy

Wina grzane staja si¢ w Polsce coraz popularniejsze, zwlaszcza w sezonie
jesienno-zimowym. Konkurencja ro$nie, a spétka TiM zdecydowata
sie na wprowadzenie do sprzedazy innowacyjnego produktu. Produkt
Bjorn Glogg nawigzuje do tradycyjnego skandynawskiego glogga, co
wyréznia go na tle innych produktéw w tej grupie — co doceniamy. Jak
podkresla dystrybutor, dzigki unikatowej recepturze i starannie dobra-
nym sktadnikom Bj6érn Glégg zapewnia autentyczny smak skandynaw-

skiego grzarica, ktdry zyskuje coraz wicksza popularnosé wéréd konsu-

mentéw. Ponadto eleganckie opakowanie i wysokiej jakosci sktadniki

sprawiaja, ze produkt ten jest doskonatym wyborem na zimowe czy
chlodniejsze wieczory dla wymagajacych konsumentéw.

Istotne jest takze zaangazowanie dystrybutora w kwestie ochrony
srodowiska i CSR - strona Ekotablica, ktéra na biezaco informu-
je o takich inicjatywach oraz wsparcie Osrodka Rehabilitacyjno-
-Edukacyjno-Wychowawczego (OERW) w Ustroniu, ktéry pomaga
niepetnosprawnym dzieciom i mltodziezy.

Grzaniec Galicyjski Gorqca
Maling, alk. 12%, wino
grzane, butelka 1000 ml
JNT Group
www.jntgroup.com

Grzaniec Galicyjski Gorgcy
Karmel, alk. 12%, wino
grzane, butelka 1000 ml
JNT Group
www.jntgroup.com

www.handelextra.pl

Frontera Jammy Red,
alk.10,5%, czerwone
stodkie, butelka 750 ml

Grzaniec Galicyjski
Gorqca Malinag, alk. 0%,
bezalkoholowe,

butelka 1000 mi CEDC
JNT Group www.cedc.com
www.jntgroup.com

o1
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Freixenet Moscato IGP Terre Siciliane 2022,
alk. 12%, biate pétstodkie, butelka 750 ml

Producent: Henkell Freixenet
Data debiutu produktu na rynku: listopad 2022

KATEGORIA | Wina stotowe

Waga produktu jednostkowego: 1,36 kg
P Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 750 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 butelek, 8,48 kg

INTERNET

—/
= _
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.henkell-freixenet.pl

' Osoba odpowiedzialna za produkt:
Magdalena Brzeziriska
junior brand manager

W kategorii win o nowosci nietrudno. Przy tak duzej réznorod-
nosci i rozdrobnieniu winiarzy, ale tez ciagtym rozwoju polskiego
rynku wprowadzenie produktu, ktérego jeszcze nie bylo w na-
szym handlu, jest do$¢ proste. Oczywiscie trudno, i to bardzo
trudno, zaczyna sie robi¢ przy budowaniu dystrybugji (dlatego
w naszych zatozeniach metodologicznych jest ona na poziomie co
najmniej 10%) i namawianiu Polakéw nie tylko do sprébowania
nowego wina, ale do wlaczenia go do regularnych winiarskich za-
kupéw. To wyréznionemu przez nas produktowi udato si¢ $wiet-

nie. Postawil na element przyciagajacy najpierw wzrok — eleganc-

Casal da Seara Vinho Verde,
alk. 10%, biate pdtwytrawne,
butelka 750 ml
Faktoria Win
www.faktoriawin.pl

Attila Red Cuvee, alk. 12%,
czerwone stodkie, butelka
1000 mi
Faktoria Win
www.faktoriawin.pl

kie szklo i okazj¢ zakupowa, mianowicie: dla kogos jako prezent.

Sam producent thumaczy to tak. ,Freixenet Moscato wprowadza
nowe spojrzenie na uwielbiane przez Polakéw stodkie nuty wino-
gron Moscato zamknigte w bardzo eleganckim szkle. Wyjatkowy
design linii Freixenet Italian Wines, do ktérej nalezy Moscato,
przyciaga uwage konsumenta i sprawia, Ze jest ono doskonatym
pomystem na szykowny prezent. To innowacyjny produkt, ktéry
taczy klasyke z nowoczesnoscia, oferujac lekkos¢, smak i stylowe
opakowanie”. A nam nie pozostaje powiedzie¢ nic innego — stra-

tegia zadziatata.

=

Supra Pirosmani Khareba
Red Medium Dry Wine, alk.
12%, czerwone potwytrawne,
butelka 750 ml
TiM
www.tim-wina.com.pl

Lazy Daisy, alk. 12%, biate
potstodkie, butelka 750 ml
Faktoria Win
www.faktoriawin.pl

www.handelextra.pl


https://www.henkell-freixenet.pl/en
http://www.faktoriawin.pl/

KATEGORIA | Napoje energetyzujqce

puszka 250 ml|

T

'"'-I.-r-rw‘i‘ L]
INTERNET

Energetyki to jedna z tych kategorii, w ktdrej nowosci — przede
wszystkim jedli chodzi o smak napoju — pojawiaja si¢ nieustajaco.
W wyréznionym przez nas produkcie doceniamy (poza faktem, ze
byt w czoléwee najlepiej rotujacych nowosci) dwie cechy.

Jedna to wybér arbuza jako smaku dla napoju — przy powracajacych
z réznym natezeniem modach na egzotyczne smaki, dostrzegamy te
znane réwniez z polskich upraw.

Druga to brak cukru - to jedyny Burn dostgpny w Polsce o tej wha-

$ciwosci, co niewatpliwie czyni produkt atrakcyjnym dla czedci kon-

Monster Energy Lewis
Hamilton, edycja limitowana,
brzoskwinia-nektarynka,
zero cukru, puszka 500 ml
Monster Energy Europe
www.monsterenergy.com

Lemonade, puszka 500 ml
Monster Energy Europe
www.monsterenergy.com

www.handelextra.pl

Burn Watermelon, zero cukru,

Monster Juiced Aussie Style

Dystrybutor: Coca-Cola

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 250 ml

Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: 250 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 12 puszek, 3,30 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

IE -

PRASA BRANZOWA  SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.burn.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Katarzyna Wrzesiriska
traditional trade manager

sumentdw, a pokazuja to sklepowe paragony.

Producent podkresla, ze 97% opakowari Monster Energy to pusz-
ki aluminiowe w petni nadajace si¢ do recyklingu, sktadajace si¢
w 68-73% z materiatéw pochodzacych z recyklingu, za$ jego stra-
tegia zréwnowazonego rozwoju obejmuje budowanie kultury od-
powiedzialnoéci, wlasne raportowanie klimatyczne, ograniczenie
emisji CO2 i poprawe efektywnosci wykorzystania wody. To ele-

menty, na ktére konsumenci powoli zaczynaja zwracaé uwage.

Red Bull The Summer
Edition, swidosliwa, puszka
250 ml
Red Bull
www.redbull.com

Monster Ultra Rosa, zero
cukru, puszka 500 ml
Monster Energy Europe
www.monsterenergy.com
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KATEGORIA | Napoje izotoniczne i funkcjonalne

Oshee Hydro Boost, grejpfrut, PET 555 ml

Producent: Oshee

Data debiutu produktu na rynku: kwieciert 2023
Waga produktu jednostkowego: b.d.

INTERNET

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 555 ml
| Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt./karton
o Kanaty wspierajgce produkt:

(—)
= |
CoJ -
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.osheeshop.eu

Czy Polacy moga pi¢ wiccej izotonikéw? Na to pytanie odpowie-
dzi szuka niejeden producent. I cho¢ widocznie zmienia si¢ nasz
styl zycia — dbamy o ruch i zywienie, to o zaspokojenie zwigzanych
z tym potrzeb chee zadbaé prawie cata branza FMCG. W komuni-
kacji o wyréznionym przez nas izotoniku doceniamy pewien (jesz-
cze?) niepowszechny wiec element — watek nie tylko sportowego,
ale i psychicznego wysitku, na ktéry zwraca uwage producent, co
stworzylo nowe okazje do konsumpgji i nows grupe zainteresowa-
nych produktem.

»Io innowacyjny produkt, w ktérym zostal poszerzony zakres sy-

tuagji, w jakich konsument moze uzy¢ napoju. Hydro Boost faczy

-
ﬁ

i

Oshee Hydro Boost,

Dr Witt Isotonic Drink,
wieloowocowy, cytryna,
PET 750 ml PET 555 ml
Grupa Maspex Oshee
www.maspex.com www.osheeshop.eu

Ocena redakcji

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Alicja Matejki
brand manager

funkcje wody witaminowej i izotonika, jest wigc odpowiedni nie
tylko do nawadniania podczas uprawiania sportu, ale takze podczas
psychicznego i emocjonalnego wysitku czy orzezwienia podczas
cieplych dni” - opisuje swéj izotonik Oshee.

Wspieranie poprzez whasciwa diete nie tylko kondydji fizycznej, ale
wtasnie psychicznej jest tym, co eksperci najwigkszych $wiatowych
firm badawczych w branzy wskazuja jako t¢ nowa funkcjonalnosé,
ktéra zagosci praktycznie w kazdej spozywczej kategorii, co Oshee
juz realizuje.

Wiadomo, ze pojawig si¢ kolejne wersje smakowe/opakowania tego

produktu.

-~ -l
% ju
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4 Move Napdj Izotoniczny Oshee Iga Team Coconut

Wild Cherry, Water, truskawka-melon,
PET 750 ml PET 555 ml
FoodCare Oshee
www.foodcare.pl www.osheeshop.eu

www.handelextra.pl




KATEGORIA | Soki, nektary, napoje niegazowane

Tymbark Po Prostu Kompotowy,
agrest-cytryna-jabtko, PET 1250 ml

Producent: Grupa Maspex

Data debiutu produktu na rynku: luty 2023
Waga produktu jednostkowego: 1,25

INTERNET

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 1,25 |
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 6
Kanaty wspierajgce produkt:

(=)

|

- =
KAMPANIA TV SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.maspex.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Kinga Masternak
senior brand manager

Na rynku napojéw bezalkoholowych w Polsce coraz bardziej istot-
ng kategorig staja sic napoje, ktére maja dobry sktad i mato kalorii.
Konkurencja na tej pélce robi si¢ coraz ostrzejsza. Tymbark wpro-
wadzit w ubiegtym roku — dos¢ odwaznie — kolejng nowo$¢ wpisu-
jaca sie w ten trend i jednoczesnie odwotujaca si¢ do sentymentéw
i smakéw dzieciistwa. Tymbark Po Prostu Kompotowy w trzech
smakach (rabarbar, truskawka, sliwka) wyréznia si¢ prostym skta-

dem i naturalnymi sktadnikami. Jak podkresla producent, napoje

s3 »delikatnie stodkie i bez konserwantéw” — dbato$¢ o odpowied-

ni sklad i oryginalny pomyst z tradycyjnymi domowymi smakami
doceniamy.

Patrzac szerzej, Tymbark Po Prostu to linia produktéw dla oséb szu-
kajacych zdrowych napojéw i transparentnych sktadéw, w ramach
ktérej oferowane sg napoje, wody smakowe, radlery bezalkoholowe
czy lemoniady. Wedtug producenta kazdg z 15 nowosci charaktery-
zuje mniejsza stodycz i nowe bardziej wytrawne smaki.

o5
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Zozole Sticks, o smaku
jabtkowym, bez cukru,
PET 330 ml
Zbyszko Company
www.zbyszko.com.pl

B
o

Zozole Rainbow, o smaku
malinowym, bez cukru,
PET 330 ml
Zbyszko Company
www.zbyszko.com.pl

www.handelextra.pl

@
s

Zozole Wild Cherry,
o0 smaku wisniowym,
bez cukru, PET 330 ml

Zbyszko Company
www.zbyszko.com.pl

Tymbark Vega,
szpinak-kiwi-jabtko,
sok warzywno-owocowy,
butelka 250 ml
Grupa Maspex
WWWw.maspex.com
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kubek 220 ml

Starbucks Dark Chocolate Mocha,

KATEGORIA | Kawy mrozone

Producent: Arla Foods
Data debiutu produktu na rynku: styczen 2023

E

Segment kaw mrozonych stopniowo wychodzi poza wielkomiej-
ska modeg, oferujac ogromny wybdr smakéw i typow kawy, ktdra
mozna pi¢ zaréwno w domu, jak i na spacerze czy w podrézy. Star-
bucks w ubiegtym roku bardzo odwaznie wprowadzit limitowana
edycje gotowej do picia kawy mrozonej Starbucks® Dark Cho-
colate Mocha, w kubku nadajacym si¢ do recyklingu, co wpisuje
si¢ w wymagania grupy docelowej, zwracajacej uwage na aspekty

ekologiczne. Smak jest inspirowany kawa serwowang w lokalach

Nescafé Barista
Style Latte Caramel,
puszka 250 ml
Nestlé
www.nestle.pl

Nescafé Barista
Style Latte, puszka 250 ml
Nestlé
www.nestle.pl

PRASA BRANZOWA

Waga produktu jednostkowego: 0,231 kg netto, 0,248 kg brutto
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 220 ml
Wielkos¢ opakowania zbiorczego: 10 szt., 2,310 kg netto, 2,566 kg brutto
Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.starbuckschilledcoffee.com/pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Roman Jawczak
senior regional commercial manager - commercial international

Starbucks — to do$¢ unikalne polaczenie espresso, mleka, aromatu

ciemnej czekolady i soli morskiej. Doceniamy odwage wejscia na
konkurencyjny rynek z niszowym produktem, ktéry ma za zada-
nie przyciagna¢ wymagajacych klientéw.

Producent podkresla, ze kwestie CSR sa dla niego bardzo wazne,
program C.A.F.E Practices stanowi dla firmy fundament etyczne-
go podejscia do zakupu i sprzedazy kawy od 2004 roku.

4
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Nescafé Latte Starbucks Trippleshot
Cappuccino Decaf, Espresso, napdj kawowy,
kubek 205 ml puszka 300 ml
Nestlé Arla Foods
www.nestle.pl www.starbuckschilledcoffee.
com/pl

www.handelextra.pl
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Bezptatny newsletter o rynku
miesnym w Polsce i na Swiecie.
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1 ZAMIENNIKI

Czytaj w kazdq Srode o:
- rynku
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Kontakt
w sprawie reklam:

Anna Piskorz

senior product manager
anna.piskorz@media.com.pl
tel. 784 647 068
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Produkt wpisuje sic w dwa trendy, ktdre sa coraz bardziej widocz-
ne na rynku — zaskakiwanie znanym smakiem w zupelnie nowym
kontekscie oraz opakowanie, ktére sprzyja wykorzystywaniu cato-

$ci produktu - co doceniamy.

W tym przypadku smak kawy przywotuje mile, domowe i deserowe
skojarzenie. Jak podkresla producent, gteboki smak czekolady prze-

tamany nutka pomaranczy idealnie komponuje si¢ z cappuccino.

KATEGORIA | Kawa mielona, w ziarnach i rozpuszczalna

Mokate Cappuccino, czekolada z pomararniczq,
torebka 40 g

Producent: Mokate

Data debiutu produktu na rynku: listopad 2023

Waga produktu jednostkowego: 40 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 40 g saszetka
z eurodziurq

Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 7 x 40 g, 280 g

Kanaty wspierajgce produkt:
(=]

= N

INTERNET PRASA BRANZOWA  SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.mokate.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
dziat marketingu Mokate

— stanowi odpowiedZ na wymagania coraz bardziej $wiadomych

konsumentdéw, ktérzy nie chca marnowaé zywnosci. 40-gramowa
torebka ma zachecaé konsumentéw do ,pielegnowania wiezi”
i ,przezywania warto$ciowych chwil w towarzystwie najblizszych”.
Drzicki takiej porgji ilos¢ plastiku jest mniejsza — nie ma konieczno-
§ci stosowania zamkniecia strunowego ani innych rozwiazan zapo-
biegajacych wietrzeniu produkrtu.

Natomiast opakowanie — mieszczace dokladnie dwie porcje kawy

Tek

L
Nescafé 3in1 Creamy Latte®,
torebka 15 g
Nestlé

www.nescafe.com/pl/

*na zdj. produkt w nowej identyfikacji wizualnej
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MK Cafe Select, kawa ziarnista,
torebka 1000 g
Strauss Cafe Poland
www.strauss-cafe.pl

Mokate Cappuccino, $wigteczne
ciasteczka z nutq cytryny, torebka 40 g
Mokate
www.mokate.com

www.handelextra.pl



W imieniu catego zespotu Mokate pragne podziekowaé za otrzymang
nagrode. Jest nam niezmiernie mito, ze Mokate Cappuccino o smaku
Czekolady z Pomaranczq zostato uhonorowane w kategorii "kawa
mielona, w ziarnach i kawa rozpuszczalna™ To dla nas ogromne
wyréznienie i potwierdzenie stusznoSci obranej przez nas strategii rozwoju.

Korzystajgc z okazji, chciotabym zaprosi€ Panstwa do zapoznania sie
z kolejnymi nowosciami, ktére sukcesywnie wprowadzamy na rynek.

Dr Katarzyna Mokrysz, Dyrektor Generalna Mokate

Dr Katarzyna Mokrysz
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Tymbark Just Plants Owies, karton 1000 ml|

KATEGORIA | Napoje roslinne

- Producent: Grupa Maspex

TIMBARY

JUS

INTERNET

Gdy kluczowa grupa spozywcza w Polsce debiutuje w kategorii zdo-
minowanej przez jednego gracza, wiadomo, ze bedzie si¢ dziato. I tu
nowosci Tymbarku nas nie zawiodly! Sam Maspex Wadowice okresla
sie tu skromnie jako ,nowicjusz”, ktéry jednak zdazyt w szybkim cza-
sie osiagnad pozycje nr 2 w kategorii napojéw roslinnych (cata Polska
bez dyskontéw wg NielsenIQ).

Wyrézniony przez nas z tej nowej linii Tymbark Just Plants Owies
ma prosty sktad i — jak podkredla producent — kremows konsysten-
cje. Dostrzegamy aspekty funkcjonalne, tj. wzbogacenie witami-
nami oraz wapniem, ale i komunikacje produktu. ,Opakowanie

LS 1
T

JUST
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@
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Tymbark Just Plants Barista
Owies, karton 1000 ml
Grupa Maspex
www.maspex.com

Tymbark Just Plants Owies
Migdat, karton 1000 mli
Grupa Maspex
www.maspex.com

Ocena redakcji

Data debiutu produktu na rynku: kwieciern 2023
Waga produktu jednostkowego: 1068 g
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 11
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt.

Kanaty wspierajgce produkt:

= |
CoJ -
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.maspex.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Michat Makowski
senior brand manager

- podstawowy, masowy $rodek komunikacji Tymbark Just Plants — miat
by¢ oparty na 3 kluczowych filarach: wyrazistym brandingu, czytelnej
kodyfikacji smakéw zgodniej ze standardami kategorii i widocznej ko-
munikacji atrybutéw produktowych” — wyjaénia Maspex Wadowice.
Wiadomo, ze firma bedzie rozbudowywata te linig produktéw. Za-
znacza, ze widzi w kategorii potencjal wolumenowy dla swojego
biznesu ze wzgledu na zwigkszajacy sic liczbe wegan i wegetarian, ale
tez na coraz wicksza $wiadomo$¢ zdrowotng wszystkich Polakéw.
Z Just Plants firma wlacza si¢ tez w dbanie o $rodowisko i zdrowie
przez konsumentéw.

)
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Tymbark Just Plants Owies,
karton 500 ml
Grupa Maspex

www.maspex.com

Inka Barista Napdj Owsiany,
karton 1000 ml
Grana
www.grana.pl

www.handelextra.pl




KATEGORIA | Produkty weganskie

Wawrzyniec Pasztet z fasoli,
z pomidorami, stoik 180 g

Producent: Bunge

. Eil":.""ll 2

INTERNET

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 180 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 180 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 x 180 g

Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.wawrzyniec.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Urszula Hotub
brand manager Wawrzyniec, B2C vegetable paste category

Roslinne alternatywy dla migsa staly si¢ juz oczywistym ele-
mentem na sklepowych pétkach zaréwno w sklepach wielko-
powierzchniowych, jak i mniejszych. Ich konsumenci szukaja

nowych smakéw, wartoéci odzywezych i dobrego sktadu. Firma
Bunge w 2023 r. do swojego asortymentu dodata kolejny pro-
dukt - bogaty w biatko pasztet z fasoli z pomidorami, ktéry

Zott Jogobella Vege,
brzoskwinia-marakuja,
truskawka, kubek 125 g

Zott
www.zott-dairy.com/pl

Rama Crema, $mietanka
roslinna 31%, kubek 200 ml
Upfield
www.rama.com

www.handelextra.pl

- Ocena redakcji 2=

jest wegariska alternatyws dla tradycyjnych pasztetéw i zrédlem
blonnika pokarmowego.

Whzystkie sktadniki s3 pochodzenia roslinnego. Moze by¢ dodatkiem
do kanapek, pierogéw, nalesnikéw czy dai eksperymentalnych.
Wszechstronno$¢ zastosowania, interesujacy smak oraz innowacyj-
nos¢ doceniamy. Produkt sprzedawany jest w szklanych stoikach.

Garden Gourmet Fileciki
Roslinne, pudetko 175 g
Nestlé
www.gardengourmet.pl

Rama Crema, $mietanka
roslinna 15%, kubek 200 ml
Upfield
www.rama.com
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pudetko 250 g

' 1kg, 3 kg

INTERNET

Satatka jarzynowa a’la domowa,

KATEGORIA | Satatki warzywne

Producent: Dega

Data debiutu produktu na rynku: kwiecieri 2000
Waga produktu jednostkowego: 250 g
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 250 g, 500 g, 700 g,

Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 5
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PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:

www.dega.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:

Anna Chotuj

specjalista ds. marketingu i PR

Czy warto od$wieza¢ marke? Przyktad satatek Dega pokazuje, ze
tak. Jak podkredla producent, satatka domowa to produkt kulto-
wy — tradycyjna polska satatka, ktdrej smak konsumenci znajg od
wielu lat. ,,Wysokiej jakosci warzywa i kremowy majonez to sekret
smaku i przepis na sukces produktu. Niezmiennie gosci na kaz-
dym polskim stole — na co dzien i od $wicta”. Méwimy bowiem
o produkcie, ktdry istnieje na rynku od 2000 r. Od niedawna jed-
nak ma nowy design, szeroko w dystrybucji nowosci zaczat by¢

widoczny w 2023 r. Zmiany te — jak przekonuja przedstawiciele
firmy — pozytywnie wptynely na postrzeganie produktu oraz mar-
ki. Pozytywnie wplynety réwniez na sprzedaz — to jeden z najle-
piej sprzedajacych si¢ nowych produktéw w zesztym roku.
Producent juz kilka lat temu zmienil opakowania dla wszystkich
salatek marki Dega w gramaturze 250 g na lzejsze i ograniczyt zu-
zycie plastiku, za co chwalimy!
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Fit & Easy Satatka O Mamo! Satatka
Na Gotowo, z dressingiem Warzywna Polska, pudetko
jogurtowym i prazonym 5009
bobem, torebka 205 g Lisner
Green Factory www.lisner.pl

www.green-factory.com

Satatka Podgrzybek,

Suréwka Wielowarzywna,

kubek 450 g z grzybami i pieczong
ZPH Witamina paprykg, pudetko 140 g
www.witamina-zph.pl Lisner
www.lisner.pl

www.handelextra.pl


http://www.witamina-zph.pl/
http://www.witamina-zph.pl/

KATEGORIA | Mrozone mieszanki warzywne

Warzywa na Patelnie z koperkiem
i pietruszkq, torebka 400 g

Producent: Frosta

INTERNET

Data debiutu produktu na rynku: sierpien 2023
Waga produktu jednostkowego: 400 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 400 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 400 g

Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.frosta.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Katarzyna Lewkowska
brand manager

Doceniamy warzywa Frosty z kilku powodéw. Pierwszy jest oczy-
wisty — sa to wysokie wyniki sprzedazy nowosci. Drugi to podejscie
do sktadnikéw. Producent podkresla np., ze nie uzywa tu miesza-
nek suszonych zidl, lecz zidt, ktdre zostaly $wiezo zamrozone tuz po
zbiorach. Na stronie internetowej Frosty znajduje sie tez narzedzie
sfoodtrucker”, ktére pozwala sprawdzi¢, skad pochodzg uzywane
w produkcie sktadniki. Np. brokuty sa z upraw outdoor z Polski
i Hiszpanii, a pieprz ze Sri Lanki, Wietnamu czy Brazylii.

»Na opakowaniach Frosty znajdziesz informacje o wszystkich skfad-

nikach naszych produktéw. Cho¢ zgodne z prawem — i powszechne
wéréd producentédw — jest stosowanie ogélnych okreslen, takich jak
ziota czy przyprawy, my nie lubimy niejasnosci (...). Cho¢ wedtug
przepiséw o znakowaniu zywnosci, nie musimy umieszcza¢ na opa-
kowaniach informagji o skadnikach, ktére nie petnia zadnej tech-
nologicznej funkcji w produkcie, my piszemy otwarcie o wszystkich
surowcach. Karty na stét!” — chwali i wyrdznia si¢ producent, co
réwniez zauwazamy i podkreslamy w naszej ocenie!

Warzywa na Patelnie Italian
Mix, torebka 400 g
Frosta
www.frosta.pl

Warzywa do Piekarnika
torebka 400 g

Frosta
www.frosta.pl

www.handelextra.pl

ziemniaki, cukinia, marchew,

Warzywa na Patelnie Wok
Mix, torebka 400 g
Frosta
www.frosta.pl

Gotowa Zupa borowikowa
z makaronem, torebka 350 g
Hortex
www.hortex.pl
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KATEGORIA | Mrozone ryby i owoce morza

Komandorskie Steki Rybne, w chrupiqcej
panierce z ziotami, pudetko 340 g

Producent: Abramczyk

: -:-u-..:o.;_' - —_
STEKI E Data debiutu produktu na rynku: listopad 2023
. Waga produktu jednostkowego: 340
RYBNE === 9 Produr jedne 90:22 9 .
e Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 340 g
o Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 20 szt.
Siba Kanaty wspierajgce produkt:

INTERNET

E

PRASA BRANZOWA

Informacje o produkcie:
www.abramczyk.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Maciej Choinski
kierownik ds. obstugi klientdw sieciowych

Komandorskie Steki Rybne to produkt w duchu convenience, tzn.
przygotowany juz do smazenia lub pieczenia, co — jak pokazuja wy-
réznione przez nas produkty w réznych kategoriach — tak mocno
méwi o potrzebie wygody, ktdrej spetnienie docenia konsument.
Producent podkresla réwniez dobry sktad stekéw — nie zawieraja
mielonych ryb, nie ma tu miejsca tez dla wzmacniaczy smakéw.
»Nasze panierowane steki rybne zawdzieczaja bowiem swéj nie-
zwykly aromat jedynie metodzie doglebnego mrozenia jeszcze na
morzu” — opisuje firma Abramczyk. Panierka ma bazyli¢ i oregano,

CO jest nietypowe i co tez zauwazamy oraz doceniamy.

To, co w przypadku produktéw (nie tylko tego) podkresla pro-
ducent, to ,innowacyjny produkt, w przystepnej cenie, dostepny
wszedzie” — ta cena i dostepnosé s3 whasnie tymi parametrami, kté-
re zwlaszcza w czasach poszukiwania przez konsumentéw okazji
i sprawdzania cen decyduja o sukcesie rynkowym.

Widoczne s3 takze dziatania prosrodowiskowe firmy — produkt ma
certyfikat MSC, dlatego spetnia wymagania dotyczace zréwnowa-
zonego rybotéwstwa. Papierowe opakowanie ma certyfikat FSC,
zaktad produkeyjny, w ktérym powstaje, jest zas zasilany w ok. 50%

zielong energia.
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Mintaj w Panierce,
z koperkiem, 2 szt.,
pudetko 240 g
Frosta
www.frosta.pl
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Steki Rybne, w chrupiqcej
panierce z sosem serowym,
pudetko 220 g
Abramczyk
www.abramczyk.pl

Mintaj w Panierce,

z dzikim czosnkiem, 2 szt.,
pudetko 240 g
Frosta
www.frosta.pl

Family Fish Miruna

Patagonska, filet ze skoérq,

torebka 450 g
Nord Capital
www.familyfish.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Sledzie

Sledzik Na Raz, delikatnie solony,
z ziotami, 100 g

Producent: Lisner

Data debiutu produktu na rynku: kwieciert 2023
Waga produktu jednostkowego: 100 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 100 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 12 szt., 1200 g
Kanaty wspierajgce produkt:

(=]
o
INTERNET SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.lisner.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:

Jarostaw Majchrzak
category manager

Wygoda, zycie w biegu, czestsze przekaszanie zamiast duzych posit-
kéw, niezaleznie od miejsca i pory dnia, tzn. na drugie $niadanie, na
lunch, w domu, w pracy — na te okazje i zjawiska odpowiada wyrdz-
niony przez nas Sledzik Na Raz, solony, z ziotami. Sledzik Na Raz to
linia znana konsumentom, ktéra zrobita rewolucje w kategorii, ze-
szboroczna nowos¢ jest za$ jej naturalnym poszerzeniem.

Producent podkredla, ze to pierwszy sledzik, w ktérym zostala zasto-
sowana stona ryba. Produkt jest idealny dla konsumentéw, ktdrzy
poszukuja tradycyjnego smaku zamknictego w matym opakowaniu,

a my temu przyklaskujemy jeszcze z jednego powodu. Mianowicie

za wymyslenie czegos innego w kategorii, w ktdrej — wydawatoby si¢
— nic szczegdlnego nie da sig zrobi¢. Lisner znalazt pomyst na nowe
okazje do konsumpgji, spakowal tak tradycyjny produke, jakim jest
$ledZ, w nowoczesny format wspdtczesnego, szybkiego stylu zycia.
Rozwijajac kolejne wersje smakowe pokazuje, ze $ledZ nie musi by¢
daniem nudnym czy konsumowanym w bezmiesny piatek, czy jako
zagryzka do mocnego alkoholu. Doceniamy wigc nie tylko t¢ dobrze
sprzedajaca si¢ nowos¢, ale i calg prace nad odczarowaniem kategorii

i wyprowadzeniem jej na zupetnie inne tory.
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Sledzik Delikatnie Solony,
Podgrzybek, pudetko 280 g pudetko 200 g
Lisner Lisner
www.lisner.pl www.lisner.pl

Lisner Smak Sezonu

www.handelextra.pl
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Sledzik Idealnie Stodko- Lisner Sledzik Na Raz po

-Kwasny, pudetko 200 g podlasku, pudetko 100 g
Lisner Lisner
www.lisner.pl www.lisner.pl
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Filety z Makreli, podwedzane,
w sosie pomidorowym, puszka 170 g

KATEGORIA | Konserwy rybne

Producent: Graal

FODMWEDLARE FLETY

 MAKRELI

Lt g w e

INTERNET

Data debiutu produktu na rynku: pazdziernik 2023
Waga produktu jednostkowego: 170 g
I Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: 170 g
! Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 15 szt. w opakowaniu zbiorczym
" Kanaty wspierajgce produkt:

(=)
E _
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:

www.graal.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Beata Dziegiel-Czechowska
marketing manager

Konserwy rybne moglyby wydawac sie kategoria zastata, tzn. taka,
w ktérej niewiele mozna juz wymysli¢. Graal udowadnia, ze to bted-
na opinia. Ogladajac i piszac caly czas o nowosciach, szczegélnie do-
ceniamy te, ktére sa niepowtarzalne (oczywiscie prawdopodobnie
przez jaki$ czas, gdyz dobrze przyjeta nowo$¢ znajduje nasladow-
cow, a nieraz prowadzi wrecz do zbudowania nowej subkategorii
czy kategorii produktéw) i tak jest w tym przypadku. Puszka z de-
likatnie podwedzanymi filetami z makreli w sosie pomidorowym

(czyli jednej z najbardziej popularnych ryb) spetnita te kryteria. Jak

podkresla producent, to nowa odstona makreli w puszce.

To tez kategoria, ktéra idealnie wpisuje si¢ w trendy prozdrowotne
- w koricu to produkt, ktéry jest bogaty w omega 3 czy proteiny,
wielokrotnie przez nas przy okazji Hitu Handlu wzmiankowane
w réznych spozywezych segmentach.

Graal podkresla takze, ze opakowanie przeznaczone jest do recyklin-
gu, zgodnie z polityka ESG firmy, surowiec pochodzi za$ od spraw-
dzonych dostawcéw towiacych z poszanowaniem mérz i oceandéw.

Filety z Makreli, Tunczyk Stek z kroplq oleju,

podwedzane, w oleju, puszka 120 g
puszka 170 g Lisner
Graal www.lisner.pl
www.graal.pl

Tunczyk Stek z kroplg sosu

MK toso$ w oleju z cytrynaq,

witasnego, puszka 120 g puszka 160 g
Lisner Konshurt
www.lisner.pl www.konshurt.com.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Dania gotowe migsne i bezmigsne

Gulasz A’la Bogracz, stoik 330 g

Producent: Maktowicz i Synowie

INTERNET

Data debiutu produktu na rynku: czerwiec 2023
Waga produktu jednostkowego: 330 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 330 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 1

Kanaty wspierajgce produkt:

(—
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— oJ =
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.maklowiczisynowie.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Grzegorz Pali$
brand manager

Maktowicz i Synowie, czyli mtodziutka, bo niespetna roczna firma,
cho¢ z bogatym do$wiadczeniem kulinarnym twércy, zdotata wejs¢
na nasz3 liste najlepiej sprzedajacych si¢ nowosci w az kilku katego-
riach. Tu przypominamy, ze spétka ma wsparcie Pamapolu. Nie
o szczegdtach joint venture jest jednak to wyréznienie, lecz o $wiet-
nie sprzedajacym si¢ produkcie. ,Gulasz A’ la bogracz to wegierska
potrawka wieprzowa-wotowa. Zalezalo nam, aby stynny wegierski
smak przenies$¢ z Wegier do Polski. Idealna do serwowania z dobrym
pieczywem” — podsumowuja Matkowicz i Synowie. My widzimy tu
kilka istotnych watkéw. Pierwszy to oczywiscie wygoda i szybko$¢
podania tego dania. Drugi to nawiazanie do podrézy i smakéw, ked-

G(}toNKA

W KAPUSCE

Golonka w Kapuscie,

puszka 800 g w Stylu Srédziemnomorskim,
Ankor z czarnymi oliwkami, puszka
www.ankor-roza.pl 1609
Graal
www.graal.pl

www.handelextra.pl

Vege Veganczyk Misa Warzyw

re polscy konsumenci lubig. W polaczeniu ze smakiem i jakoscia,
ktére zapewnia nazwisko Maktowicz — okazato si¢ udanym przepi-
sem na sukces rynkowy. Trzeba tez doceni¢ fake, ze firma do swoich
wyrédznikéw zalicza miedzypokoleniows perspektywe tzn. panowie
wyjasniaja, ze ,,niezwykle waznym aspektem przy tworzeniu portfo-
lio produktowego byto spojrzenie na produkty i smaki poprzez pry-
zmat roznych pokoleri (ojca i synéw), doswiadczen i oczekiwan”.
Wiadomo, ze to dopiero poczatek i portfolio bedzie poszerzane.

Vege Veganczyk
Misa Warzyw w Stylu
Meksykarskim, na ostro,
puszka 130 g
Graal
www.graal.pl

Meska Rzecz Golonka
w Kapuscie, puszka 830 g
Stoczek
www.stoczek.com.pl
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KATEGORIA | Dania gotowe $wieze

Proste Historie Pierogi ze szpinakiem i fetq,
pudetko 360 g

Producent: Iglotex

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2021
Waga produktu jednostkowego: 360 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 360 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 10 szt. x 360 g

f

INTERNET

Kanaty wspierajgce produkt:

E

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:

Producent podkresla, ze to oryginalny sposéb na podanie zdrowe-
go szpinaku. Do tego produkt do szybkiego przygotowania, a wigc
oszczedzajacy czas oraz ciekawy smakowo — nadzienie szpinakowe
dopetniono tu migkkim serem solankowym, fetg oraz bazylig. Ma
tez czystg etykiete i... relatywnie dtuga date przydatnosci do spozycia!
»Dla produktéw chtodzonych opracowalismy recepture i tak dobra-
lismy procesy technologiczne, dzigki ktérym stworzyliémy pierogi
chtodzone bez dodatku konserwantéw, przy jednoczesnym zachowa-
niu 30-dniowego terminu przydatno$ci” — opowiada firma. Oznacza

www.prostehistorie.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Jolanta Marciniak
brand manager

to wiele zalet, ktére doceniamy, a ktére doprowadzity Iglotex do czo-
téwki najlepiej sprzedajacych sie nowosci.

Wiadomo, ze producent bedzie poszerzat te linie produktowa. W ra-
mach swoich pierogéw chtodzonych ma réwniez produkty premium
(z wotowina, z kaczka, z mascarpone), wsrdd catej chtodzonej czgsci
portfolio takze zapiekanki, pizze i uszka. Wida¢ tu i te mniej typo-
we dla polskiej tradycji potaczenia, jak wyrézniona przez nas nowos¢

oraz pierogi z serem czy kapustg i grzybami.

-

Poledwiczki z piersi
kurczaka, pikantne,
pudetko 350 g
Drosed
www.drosed.pl

Gotowe z poétki Kotlety
z prazonq cebulkq,
opakowanie MAP 600 g
Cedrob Foods
www.cedrob.com.pl
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Orient Plate Sajgonki Morliny Pulpeciki

z kurczakiem i warzywami, z kurczaka,
z sosem stodko-kwasnym, pudetko 350 g
pudetko 230 g Animex Food
Virtu www.morliny.pl

www.virtu.com.pl

www.handelextra.pl

KAMPANIA TV



KATEGORIA | Mleko i napoje mleczne

Ayran, napdj turecki, PET 330 ml|

Producent: SM Mlekpol

7. =Y Data debiutu produktu na rynku: kwiecien 2023
: "W Waga produktu jednostkowego: 330 ml
- o Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 330 ml
E: | Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt. x 330 ml, 15 szt. x 330 ml
1M Kanaty wspierajgce produkt:
H (=)

INTERNET

E

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:

www.mlekpol.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Aneta Wysocka-Wejda
zastepca kierownika wydziatu handlu

W Ayranie dostrzegamy kilka ciekawych elementéw. Po pierwsze,

urozmaicenie kategorii napojéw na bazie mleka, w tym przypadku
fermentowanego. Po drugie, jego sukces pokazuje masowe zainte-
resowanie produktami i smakami znanymi z wakacji. W koricu to
tez produkt idealnie wpisujacy si¢ w wielokrotnie przy okazji Hitu
Handlu przez nas wspominany trend przekaszania, i to przekaszania
w drodze. Producent méwi jeszcze o kolejnych zastosowaniach — to
dodatek do wielu dari — zaréwno tureckich, jak i polskich, do ,ke-
babu, potraw z grilla, plackéw ziemniaczanych, pierogéw, satatek

badz pieczywa. Swietnie gasi pragnienie w upalne dni, tym bardziej

MoUllermilch limited Twist Shake, milk drink,
Cinnamon Roll, buteczka czekolada brownie,
cynamonowa, PET 400 g PET 380 g

Muller Dairy Bakoma
www.mullerpolska.pl www.bakoma.pl

www.handelextra.pl

jesli spozywa sie go z lodem albo listkami miety”. Do tego ma prosty
sktad (a wige kolejny wazny kierunek!). I wysoka zawartos¢ sktadni-
kéw odzywezych. Tym sposobem powinnismy chyba jeszcze nagro-
dzi¢ Mlekpol za zmieszczenie w jednym produkcie odpowiedzi na
najwicksza liczbe trendéw.

Spétdzielnia opowiada tez, ze wprowadzenie Ayranu na rynek wpisu-
je sie w jej ,strategie promogji fermentowanych napojéw mlecznych
— Mlekpol szerzy $wiadomos¢ na temat korzysci zdrowotnych ptyna-

cych zsiegania po tego typu produkty i wskazuje, jak w prosty sposdb

mozna je whaczy¢ do codziennej diety”. Za to réwniez chwalimy!

Ple=
, b"jﬂl

Mleko Czekoladowe Mleko do kawy, tt. 3,2%,
Wypasione Disney, PET 500 ml
karton 200 ml OSM Pigtnica
SM Mlekovita www.piatnica.com.pl

www.mlekovita.com.pl
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kubek 140 g

Super Body Active Skyr truskawka-banan,

KATEGORIA | Jogurty

Producent: SM Mlekovita

fb——1
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: @J’nusmwu! BIALKA .-
| w

Data debiutu produktu na rynku: luty 2023

Waga produktu jednostkowego: 140 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu:

140 g (truskawka-banan, boréwka-banan, mango-banan,
naturalny), 500 g (brzoskwinia-marakuja, truskawka, naturalny)
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 16 szt. (16 x 140 g = 2,24 kg)

Kanaty wspierajgce produkt:

INTERNET

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.mlekovita.com.pl

Doceniamy tu odpowiedz na trzy kluczowe trendy. Pierwszy i caly

czas rosngcy to funkcjonalno$é, w tym wypadku m.in. pod po-
stacig wysokiej zawartosci biatka, ktdrg charakteryzuje sie skyr.
Dodatkowo jest to produkt niskokaloryczny, odpowiada wicc
na zjawisko $wiadomego zywienia. To tez wygodna, samodzielna
przekaska, wpisujaca si¢ w trend ,snackingu”, ale takze produkt
»on-the-go”.

Gesta, kremowa konsystencja i konkretna wersja smakowa dodat-

kowo przyciagaja do produktu.
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Activia, jogurt naturalny

z probiotykami,
kubek 165 g
Danone

www.activia.pl

Bakus Milk & Fun, jogurt
waniliowy z piankami,
kubek 135 g
Bakoma
www.bakoma.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Dariusz Sapinski
prezes zarzqdu

To wlasnie produkty mleczne moga w naturalny sposéb zagospo-
darowad rosnace zainteresowanie konsumentéw zywnoscia wpty-
wajaca na ich uktad trawienny, a wicc zdrowie, zwlaszcza przy jed-
noczesnym zabieganiu i checi prowadzenia zdrowego trybu zycia.
To w polaczeniu ze zwickszajacym si¢ popytem na produkty, ktére
mozna spozy¢ relatywnie szybko, w drodze, daje jeszcze mleczar-
niom duzo przestrzeni do szukania wzrostu i innowacji.
Wiadomo, ze Mlekovita bedzie poszerzaé t¢ lini¢ produktows
- o inne wersje smakowe czy opakowania.

Bakoma Men Jogurt Protein Yogurt,

Protein, jagodowy, typu truskawkowy,
skyr, kubek 300 g kubek 200 g
Bakoma Zott

www.bakoma.pl www.zott-dairy.com

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Sery: z6tte, typu cottage cheese i inne

Ser Feta Grikios, torebka 100 g

Producent: Euroser Dairy Group
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Data debiutu produktu na rynku: luty 2023

Waga produktu jednostkowego: 100 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 100 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 12 szt. x 100 g, 1,2 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

E

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.euroser.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Paulina Westerby
brand manager

Wspdtezesni konsumenci cenig sobie wygode w przygotowywaniu
codziennych positkéw, bardzo swiadomie wybieraja odpowiednie
sktadniki i nie chcg marnowaé jedzenia. Firma Euroser wprowadzi-
ta nowo$¢ dopasowang do tych oczekiwan — ser Feta Grikios w opa-
kowaniu 100 g jest odpowiednia propozycja dla oséb podazajacych

za trendem ,less waste”, ktdre chca kupowaé porcje do wykorzy-

stania w caloéci od razu — co doceniamy. Jak podkresla producent,

gramatura 100 g to odpowiednia ilo§¢ produktu na 2-3 porcje
positku. Ser powstat na bazie potaczenia mleka koziego i owczego
i charakteryzuje si¢ wysoka zawartoscia sktadnikéw odzywezych, co
jest elementem przyciagajacym konsumentéw dbajacych o zdrowy
tryb zycia.

Z wiejskiego dworku Gouda,
folia150 g
Alpan
www.alpan.pl

Ser Snack High Protein
wedzony, torebka 50 g
Milkeffekt
www.milkeffekt.cz/pl

www.handelextra.pl
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by by produktu

Biaty twarozek,
serek wiejski, kubek 150 g
OSM Maluta
www.maluta.pl

Serek homogenizowany
ciasteczkowy, kubek 150 g
OSM Pigtnica
www.piatnica.com.pl
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INTERNET

Almette Mini, Smietankowy, bez laktozy,
4 x 30 g, kubek 120 g

Producent: Hochland

Data debiutu produktu na rynku: luty 2023

Waga produktu jednostkowego: 4 x 30 g (120 g)
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 4 x 30 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 8 x 120 g

Kanaty wspierajgce produkt:

KATEGORIA | Serki kanapkowe

IE o

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.hochland.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Katarzyna Ciecierega
marketing manager

Trend ,bez” wciaz jest mocno widoczny. Wsréd najlepiej sprze-

dajacych si¢ nowych serkéw kanapkowych krélowat wiasnie ten
bez laktozy. To naturalne poszerzenie linii serkéw Almette o wer-
sje bezlaktozowsa w wygodnym, matym opakowaniu, bo to pro-
dukt mini. Tym samym odpowiada na drugi z waznych trendéw
— porecznosci, fatwosci zabrania do szkoly czy pracy. Dodatkowo
producent podkresla, ze wygodnie si¢c otwiera i dzieli. Przy okazji
zacheca do wykorzystania go nie tylko do kanapek, ale réwniez
réznych przekasek. Chwali si¢ tez walorami smakowymi — brak

laktozy nie wplynat na doznania smakowe, konsystencje, zapach.
Przyklaskujemy i gratulujemy!

Ten produkt nie bedzie poszerzany o kolejne wersje smakowe czy
inne opakowania, natomiast jesteémy przekonani, ze w ramach
marki Almette jest jeszcze miejsce na wiele ciekawych nowosci.
Doceniamy takze caly palete dziatan spotecznych i ekologicznych
realizowanych pod markg Almette. M.in. za zachecanie do sadze-
nia tak na balkonach, w ogrédkach czy dziatkach oraz za inicjaty-

wy upowszechniaja‘ce chéw przyjazny zwierzgtom.

e
i Ulapion?

Ser Kozi do smarowania,
ziotowy, bez laktozy, kubek
1509
Jansen
www.jansen.com.pl

Mdéj Ulubiony Twarozek
Kanapkowy, figa z makiem,
pudetko 150 g
SDM Wielun
www.sdmwiel.pl
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Méj Ulubiony Twarozek
Kanapkowy, grillowany
baktazan, pudetko 125 g
SDM Wielun
www.sdmwiel.pl

Mdéj Ulubiony Twarozek
Kanapkowy, kurki z cebulkq,
pudetko 125 g
SDM Wieluni
www.sdmwiel.pl

www.handelextra.pl
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Nagrode HIT HANDLU 2024

w kategorii ,serki kanapkowe” zdobyt

HIT HANDLL

N~ 202 4~ A Mini Almette Smietankowy bez laktozy
Dziekujemy!
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Kubus$ Baby Mus Owoce + Czerwone Warzywaq,
jabtko-czarna porzeczka-burak, saszetka 100 g

KATEGORIA | Zywno$¢ dla dzieci

Producent: Grupa Maspex

Data debiutu produktu na rynku: lipiec 2023

Waga produktu jednostkowego: 100 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 100 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 9 x 100 g

Kanaty wspierajgce produkt: b.d.

Informacje o produkcie:
www.maspex.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Monika Nieckarz-Jeziorek
brand manager

Sukces spozywczych produktéw dla dzieci ma na ogét Scisty zwia-
zek z zaufaniem konsumentéw do marki, jakoscig oraz warto-
$ciami odzywezymi. Maspex wprowadzajac nowoé¢ Kubu$ Baby
Mus Owoce; jablko-czarna porzeczka-burak, postanowil wyjsé
naprzeciw potrzebom rodzicéw, ktérzy cheg uzupetnié diete dzie-
ci o warzywa. Linia owocowo-warzywna muséw w saszetkach to

seria skladajaca si¢ z trzech produktéw, oznaczonych kolorami

Czary Mamy Kaszka
Owsiana, torebka 200 g
Helpa
www.helpa.pl

Hipp Owocowy Przyjaciel
Banany-Jabtka, owocowy
batonik dla dzieci po 1. roku,
torebka 23 g
Hipp
www.hipp.pl

warzyw, ktére wchodzity w ich sktad: czerwonych, pomarariczo-

wych i zielonych. Do produktu nie jest dodawany cukier. Bardzo
istotne jest opakowanie, ktére, jak podkresla producent, utarwia
zabranie przekaski na wycieczke czy spacer, dzigki czemu rodzice
porcje owocowo-warzywnego musu moga mie¢ zawsze pod reka.
Doceniamy polaczenie warzywnego sktadu z atrakeyjna dla dzieci
formg.

; i ]
4
| g
= .,-E
Musiak Owocowy Mus
100%, jabtko-banan
po 6 miesiqgcu, saszetka
1009

Sokpol Koncentraty
www.sokpolkoncentraty.pl

Mleko Bebiko Junior 3,
o smaku waniliowym
po 1roku, pudetko 600 g
Nutricia
www.nutricia.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Oleje i oliwy

INTERNET

Kujawski Bio Olej Lniany,
ttoczony na zimno, butelka 250 ml

Producent: Bunge

Data debiutu produktu na rynku: grudzien 2022
Waga produktu jednostkowego: 250 ml

Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: 250 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 x 250 ml

Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:

www.kujawski.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Sylwia Kowalska
brand manager

Wyrézniamy jako ciekawy poczatek nowej linii produktéw marki
Kujawski. To produkt z certyfikowanych upraw ekologicznych,
gdzie wykorzystuje si¢ naturalne metody prowadzenia upraw,
a §rodki chemiczne zastepowane sa naturalnymi, jak podkresla pro-
ducent. Rozbudowa portfolio tak istotnego gracza w t¢ whasnie
strong oznacza za$ tez mocny bodziec do rozwoju dla catego rynku
produktéw ekologicznych, i to we wszystkich kanatach sprzedazy.
To przeciez kwestia innych mozliwosci inwestycji w komunikacje,
widocznosé, dystrybucje itd., ktdrych efektem jest uczenie konsu-
menta wyboru produktéw ekologicznych jako takich. Te w Polsce

caly czas pozostaja niewielka czedcia spozywezego rynku, wigc praca

:

Oliwa z Pierwszego
Ttoczenia, butelka 250 ml
Maktowicz i Synowie
www.maklowiczisynowie.pl

Olej z Pestek Winogron,
PET 1000 ml
Greek Trade

www.greektrade.com.pl

www.handelextra.pl

nad powickszeniem znaczenia ekologicznych segmentéw wykonana

whasnie przez najwigksze marki takie jak Kujawski moze to zmieni¢.
Oferowany przez Bunge olej Iniany juz zreszta wszedt do $cistej
czoléwki najlepiej sprzedajacych sie nowosci, cho¢ konkuruje z pro-
duktami niepochodzacymi z upraw ekologicznych. Bunge wyjasnia,
ze ,Kujawski Bio to oferta dla wymagajacego klienta, dla ktérego
najwyzsza jako$¢ jest kluczowa wartoscia, ale takze dla wrazliwego
na aspekt dbatosci o srodowisko”. Skoro taki producent uznat, ze
to czas na takie portfolio, to znaczy, ze grupa wymagajacych klien-
tdw jest juz znaczaca i bedzie rosnaé. To $wietna informacja dla catej

branzy spozywczej.

Terra Creta Kolymvari
Chania Oliwa z Oliwek,
butelka 500 ml
Terra Creta
www.terracreta.com

Kujawski Bio Olej
Stonecznikowy, ttoczony
na zimno, butelka 250 ml

Bunge
www.kujawski.pl
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torebka 400 g

Céz jeszcze mozna wymysli¢ w temacie spaghetti? Lubella prze-
konuje, ze sporo, i poszerza w tym kierunku nie tylko swoje port-
folio, ale i catg kategorie. Doceniamy tu postepujaca specjalizacje
— zaoferowanie nowosci, ktéra pasuje do konkretnego rodzaju
soséw, ale tez postepujaca wygode poprzez skrécenie czasu goto-
wania. Ale po kolei. Spaghetti to drugi najpopularniejszy ksztatt
makaronu w Polsce (dane: Nielsen Discover, Pasta without eggs,
MAT May 2024, Total Poland), dlatego marka Lubella oferuje
alternatywe, uzpelniajac asortyment form dhugich - jak thuma-

lll;lrl :

Lubella Makaron Spaghetti Cienkie,

KATEGORIA | Makarony

Producent: Grupa Maspex

Data debiutu produktu na rynku: lipiec 2022

Waga produktu jednostkowego: 400 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 400 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 20 szt.

Kanaty wspierajgce produkt: b.d.

Informacje o produkcie:
www.maspex.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Paulina Kotodko
marketing manager

czy producent. Co wiccej, spaghetti cienkie gotuje si¢ krécej niz
standardowe (4-5 min vs. 9-10 min). Ponadto pasuje do lzejszych
soséw np. na bazie oliwy.

Co z tego wynika? ,Wprowadzajac nowy wariant spaghetti, Lu-
bella inspiruje Polakéw do gotowania i przyrzadzania dan z ma-
karonem w ulubiony sposéb” — podsumowuje sama Lubella. My
temu inspirowaniu przyklaskujemy i doceniamy ten sposéb roz-
budowywania rynku. Polakéw produkt tez najwyrazniej przeko-
nat — znalazt si¢ wéréd najlepiej sprzedajacych sie nowosci.
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Lubella Makaron Rurka
Express, torebka 400 g
Grupa Maspex
www.maspex.com

Novelle Torttelini z szynkq,
torebka 250 g
Makarony Polskie
www.platforma.b2b.
makarony.pl

Makaron Fettuccine,
torebka 400 g
Maktowicz i Synowie
www.maklowiczisynowie.pl

Novelle Tortelloni Szpinak
i Ricotta, torebka 250 g
Makarony Polskie
www.platforma.b2b.
makarony.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Keczupy i sosy

INTERNET

Smak Sos Chrzanowo-Musztardowy,
lekko ostry, stoik 175 g

Producent: Prymat

Data debiutu produktu na rynku: styczen 2023
Waga produktu jednostkowego: 175 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 175 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt., 1,05 kg netto, 2,052 kg brutto
Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.prymat.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:

Edyta Juzwa

brand manager

Kategoria gotowych soséw jest bardzo doceniana przez konsumen-

t6éw, ktérzy chea w szybki i niezawodny sposéb podniesé poziom
smaku i wygladu swoich positkéw — a niekt6rzy nawet poczud sie
jak wybitni szefowie kuchni. Dlatego tez jest to kategoria trudna,
w ktérej kupujacy maja tendencje do wybierania smakdéw juz do-
brze sobie znanych. Prymat bardzo odwaznie stworzyl zupelnie
nowy i oryginalny smak — ktéry dobrze si¢ przyjat w ubieglym roku

i podbit serca wielu smakoszy. Najwazniejszym wyrdznikiem i inno-

wacja jest polaczenie smaku chrzanu i musztardy, do tego dodano

P
=

™

Pudliszki Ketchup
Czosnkowy, PET 475 g
Kraft Heinz
www.kraftheinz.com

Dressing Vinaigrette
Classic, sos satatkowy,
butelka 250 mi
Develey
www.develey.pl

www.handelextra.pl

midéd, ocet, przyprawy, w tym tworzacg pickna barwe kurkume. Jak
podkresla producent, ziarna gorczycy i chrzan tarty buduja przy-
jemna, wyrazna strukture na tle idealnie kremowej bazy sosu.
Chrzan kojarzy sic w Polsce do$¢ tradycyjnie, ale Sos Chrzanowo-
-Musztardowy Smak zalecany jest takze do dani typu fast food
— przetamujac schematy, co nasza redakcja zdecydowanie docenia.
Firma Prymat podejmuje takze dziatania z obszaru CSR, marka
Smak jest sponsorem klubu pitkarskiego GKS Jastrzgbie, tym sa-
mym angazuje sie w zycie srodowiska lokalnego.

T !’
e Develey
5 MEXICANA
[ea) ‘a3
Heinz Sos 1000 Wysp, Food Trip Sos Mexicana,
PET 220 mi PET 300 ml
Kraft Heinz Develey

www.kraftheinz.com www.develey.pl
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INTERNET

Majonez Kielecki z paprykq chipotle,
stoik 1770 g

KATEGORIA | Musztardy i majonezy

Producent: WSP Spotem Kielce

Data debiutu produktu na rynku: pazdziernik 2023
Waga produktu jednostkowego: 170 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 170 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt., 1,93 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

E

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.wspspolem.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Grzegorz Feliksiak
z-ca prezesa ds. handlowych

Doceniamy przede wszystkim oryginalne i odwazne potaczenie ab-
solutnej klasyki kuchni polskiej, jaka jest Majonez Kielecki, z ostrym
i bezkompromisowym smakiem kuchni latynoskiej — papryka chi-
potle. Produkt wprowadzony w ubieglym roku przez Spotem Kiel-
ce rzuca sic w oczy na sklepowych pétkach dzigki charakterystycz-
nej, nowoczesnej etykiecie i oryginalnej barwie samego majonezu.

Jak podkresla producent, Majonez Kielecki z papryka chipotle wy-

réznia sie dymna nutg pikanterii, ktérg zawdziecza ognistej papryce

chipotle oraz sosowi adobo. Doskonale sprawdzi si¢ nie tylko do
dani pszennych, np. tortilli, czy owocéw morza, ale takze nacho-
séw, hamburgeréw, hot dogéw, kanapek oraz wielu innych specja-
téw. Warto podkredli¢, ze produkt zawiera tylko jajka pochodzace
z chowu $ciétkowego, a jego opakowanie nadaje si¢ do recyklingu

i ponownego uzycia w domu.

Winiary Majonez Wegariski,
stoik 300 ml
Nestlé
www.winiary.pl

Majonez Premium,
stoik 400 ml
Develey
www.develey.pl
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Majonez z Charakterem,
stoik 285 ml
Roleski
www.roleski.pl

Heinz English Mustard Hot,
PET 220 mi
Kraft Heinz
www.kraftheinz.com

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Paréwki

Sokoliki Paréwki z serem, pudetko 130 g

Producent: Sokotéw

Data debiutu produktu na rynku: pazdziernik 2023
Waga produktu jednostkowego: 130 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 130 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 18 szt.

Kanaty wspierajgce produkt:

= N

INTERNET PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.sokolow.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Cezary Jasinski
dyrektor spétki ds. marketingu i zarzgdzania markg

Jak wynika z danych GfK, az 90% mieszkaricéw Polski regularnie

kupuje paréwki — nic dziwnego, ze producenci starajg si¢ konkuro-
waé, wprowadzajac nowosci i kolejne warianty smakowe. Paréwki
Sokoliki drobiowo-cielece w wersji klasycznej odniosty sukces, nie
tylko jako produkt skierowany przede wszystkim do dzieci, ale
takze jako propozycja szybkiej przekaski dla dorostych. Dlatego
producent zdecydowat si¢ w ubieglym roku na wprowadzenie do-

datkowej wersji smakowej — z serem cheddar. Doceniamy inwencje

i cieszymy sie, ze Sokotéw przygotowuje kolejne warianty smakowe
produkrtu.

Paréwki Sokoliki nie maja ostonek, co utatwia ich szybkie przy-
gotowanie, jak podkresla producent — zawieraja 90% migsa i s3
dobrym Zrédlem biatka, maja takze obnizong zawarto$¢ thusz-
czu — co z pewnoscia podoba si¢ osobom zwracajacym uwage na

etykiety.

Delikatre i
PAROWKI

KUMEIAK

Duda Delikatne
Paréwki kurczak i indyk,
opakowanie 250 g
Cedrob Foods
www.cedrobfoods.pl

Berlinki Kids z kurczaka,
folia130 g
Animex Foods
www.berlinki.pl

www.handelextra.pl

Krakus Paréwki Dobre
z Natury, 100% z kurczaka,
torebka 185 g
Animex Foods
www.krakus.com

Dolina Dobra Dobrusie
Paréwki, 100% polskiej
szynki, pudetko 160 g
Goodvalley
www.dolinadobra.pl
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KATEGORIA | Wedliny paczkowane

Grill House Kietbaski Batkanskie,
opakowanie 400 g

Producent: Sokotéw

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 400 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 400 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 10 szt., 4 kg

KIEEBASKI Kanaty wspierajgce produkt:
BAtKANSKIE —

= N

INTERNET PRASA BRANZOWA  SOCIAL MEDIA
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— I JEST PYSENIE! —

KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.grillhouse.sokolow.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Cezary Jasinski
dyrektor spétki ds. marketingu i zarzgdzania markg

W raporcie na zlecenie firmy Decofire, ,Jak grilluja Polacy?” na
ruszcie najchetniej konsumenci widzieliby karkéwke (79%), a 74%
kietbasg. Wyrdzniony przez nas produkt wpisuje si¢ tu idealnie
— produkt jest dopasowany do grillowych zwyczajéw Polakéw, ktd-
ry wiadomo, ze bedzie poszerzany o kolejne wersje — i shusznie. Dzi$
kietbaski wystepuja w 3 wariantach.

Jedliby dodad, ze ruszt w sezonie Polacy rozpalaja najczeéciej raz w ty-
godniu (45% badanych, za$ druga najczedciej udzielana odpowiedz

brzmi: ,,czesciej niz raz na siedem dni” (28%), to okazji do sprzedazy

nie brakuje. I to tez jeden z najlepiej sprzedajacych si¢ produktéw

w kategorii paczkowanych wedlin w 2023 r. To produke, ktéry byt
juz obecny na rynku, producent zdecydowal, ze powinien mieé
jednak inng gramature. Jak thumaczy — chodzi o trendy rynkowe,
4j. klienci preferuja nizsze gramatury opakowarn jednostkowych. Tu
dodajemy od siebie, ze male opakowania, przeznaczone dla mniej-
szych gospodarstw domowych to jeszcze w duzej mierze niezago-

spodarowane przez wielu producentéw zjawisko.

=
f,:;.:-u-:r..

brak zdjecia
produktu

Piers Pieczona
z pomidorami i ziotami,
opakowanie 75 g
Drobimex
www.drobimex.pl
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Yano Mortadela
paprykowa, kawatek,
folia 450 g
Animex Foods
www.katalog.animex.pl

Kietbasa Krélewska ze Dolina Dobra Kietbasa

schabem, Slgska 100% polskiej szynki,
opakowanie 200 g opakowanie 375 g
Olewnik Goodvalley

www.olewnik.com.pl www.dolinadobra.pl

www.handelextra.pl
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torebka 120 g

-]

INTERNET

Przysnacki Chrupki Paprykowe,

KATEGORIA | Stone przekgski

Producent: Intersnack

Data debiutu produktu na rynku: luty 2023

Waga produktu jednostkowego: 120 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 120 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 15 szt.

Kanaty wspierajgce produkt:

(=]
E _
PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
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Wyscig na rynku przekasek toczy si¢ o wysoka stawke. Wedtug danych
NielsenIQ w okresie 12 miesiecy do sierpnia 2023 r. wartos¢ sprzedazy
przekasek stonych w Polsce wyniosta 7,921 mld zt, co oznacza wzrost
wobec poprzedniego roku o ponad jedng czwarta. Wedlug CMR sama
kategoria chipséw warta jest ok. 2,6 mld z}. Dlatego tym bardziej doce-
niamy sukces producenta — firmy Intersnack — ktéry odwaznie i prze-
bojem wszedt na zattoczony rynek z kolejnym produktem.

Nowe chrupki o smaku paprykowym poszerzyly silnie obecng juz
w tym segmencie oferte marki Przysnacki. Koncept produktu taczy
w sobie popularny w stonych przekaskach smak papryki z unikato-

Lay’s Oven Baked Grilled
Vegetables, grillowane

PepsiCo warzywa, torebka 110 g
www.lays.pl PepsiCo
www.lays.pl

Lay’s Beef Steak, stek
wotowy, torebka 130 g

www.intersnack.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
tukasz Karpiuk
brand manager

Ocena redakcji 2=

wymi ksztaltami, ktére do niego nawiazuja. Jak podkresla producent,
to whasnie kombinacja smaku i tekstury skutkuje doznaniami senso-
rycznymi, ktére tak bardzo polubili konsumenci. Wazny jest réwniez
dobry sktad produktéw i jasna informacja na opakowaniu.

Marka Przysnacki przyklada wage do kwestii zwigzanych z ochrong
$rodowiska. Ksztatt opakowan zostat zoptymalizowany, aby staly si¢
bardziej ekologiczne, co pozwolito na zmniejszenie zuzycia materiatu
opakowaniowego o ok. 14%. Optymalizacja logistyki i transportu po-
zwolita pozytywnie wplynaé na redukcje §ladu weglowego. Kartony
marki Przysnacki nadajg sic w 100% do recyklingu.

Wiejskie Ziemniaczki, Krakersy Mini Bekon,

$mietanka z cebulkq, torebka 100 g
torebka 130 g Lajkonik Snacks

The Lorenz Bahlsen www.lajkonik.pl
Snack-World

www.lorenz-snacks.pl

www.handelextra.pl
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* Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on first posifion among brands in Exiruders&Pellets segment in terms of Value Sales & Share, Retail Audit, Total Poland (Food), Value Sales & Value
% Share in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024 in the category: Total Salty Snacks segment: Exiruders&Pellets (Client’s Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)

** Intersnack sourced from NielsenlQ, Brand Przysnacki is on fourth position (excluding private labels) among brands in whole Salty Snacks category in terms of Value Sales, Retail Audit, Total Poland (Food),
Value Sales in cumulated period: Week14 2023-Week13 2024 in the category: Total Salty Snacks (Client's Own Classification) Copyright © 2024, NielsenlQ)
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KATEGORIA | Batony i wafle impulsowe

Lion Brownie, torebka 40 g

Producent: Nestlé

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 42 g
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 42 g

Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 40 szt.
Kanaty wspierajgce produkt:

INTERNET

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.nestle.pl

Laczenie kategorii to zjawisko, ktére weiaz jest w branzy spozywezej
nowe, co szczegdlnie sobie cenimy. W tym przypadku to potaczenie
ciasta z batonem, czyli miks podobnych kategorii. To ponadto se-
ria limitowana, a wiec — jak w raporcie Hit Handlu podkreslamy,
bedaca impulsem do szybkiej decyzji zakupowej, budujaca wartosé
i zainteresowanie wokét produktu, ktéry zaraz moze sig skoriczy¢.

Producent o batonie i jego wyrdznikach pisze tak: ,limitowana
edycja Lion Brownie style jest inspirowana kultowym ciastem
brownie. Wyjatkowa receptura tego batona to potaczenie brow-

nie, jednego z najbardziej popularnych ciast, oraz stodyczy znanej

’| prnce Poto

SOLDNY KARMEL

Prince Polo XXL Salted Princessa Longa Zebra,
Carmel, torebka 50 g wafel wisniowy, torebka 37 g
Mondelez Nestlé

www.princepolo.pl www.nestle.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Anastazja Zubowicz
brand manager

marki Lion. Baton jest wypetniony puszystym kremem o smaku

brownie, ktéry doskonale komponuje si¢ z ciagnacym karmelem
oraz kruchym wafelkiem. Catos¢ jest oblana czekoladows polews
i zapewnia konsumentom zupelnie nowe doswiadczenie smakowe.
Poza wysmienitym produktem uwage konsumenta przyciaga rzu-
cajacy si¢ w oczy, unikatowy, fioletowy kolor opakowania. Produkt
zawdzigcza swéj sukces dwom prostym, ale najistotniejszym w kate-
gorii batonéw impulsowych rzeczom — smakowi i designowi”. Jak

wida¢ po wynikach sprzedazy, zapewnito to sukces rynkowy.

Pawetek Stony Karmel,
torebka 45 g
Lotte Wedel
www.wedel.pl

Grzeski Na Krawedzi Peanut
Butter, torebka 40 g
Colian
www.colian.com

www.handelextra.pl
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Tic Tac Sprite, pudetko 18 g

Producent: Ferrero

Data debiutu produktu na rynku: kwieciert 2023

Waga produktu jednostkowego: 18 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 18 g, 54 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: karton 288 szt., 5,184 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

KATEGORIA | Cukierki i lizaki

IE o

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.tictac.com

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Magdalena tgcka
country category marketing manager

Przede wszystkim za ,,co-branding”, ciekawa wspétprace dwéch ma-
rek spozywezych, czyli Tic Tac i Sprite. Przyktadéw takich koope-
racji wciaz jest na rynku mato, a szkoda. Sa bowiem potencjalnie
atrakcyjne i dla producentéw (szersze pokazanie marki, przyciagnie-
cie grupy konsumentéw tej drugiej itd.), i dla konsumentéw (uroz-
maicenie produktu), i dla detalistéw (bodziec do zakupu produktu
firmowanego przez dwa silne brandy jest mocniejszy).

Doceniamy tez fakt, ze to seria limitowana, co buduje zacickawie-

nia konsumenta i kreuje warto$¢ ,niedostepnosci” — kup od razu,
bo to seria, ktdra si¢ skoriczy, co ponownie z punktu widzenia pro-
ducenta i detalisty jest bardzo korzystng sytuacja.

Samo Ferrero o produkcie pisze tak: ,Tic Tac Sprite to limitowa-
na edycja niepowtarzalnego, autentycznego smaku. Pierwszy tak
musujacy Tic Tac z dodatkiem orzezwiajacych smakéw limonki
i cytryny”. I jedno jest pewne — kolejne wersje produktu bedg sie

pojawiac na rynku.

Tic Tac Citrus Mix, Tic Tac Cherry Sour, Skittles Desserts,
pudetko 18 g pudetko 18 g torebka 38 g
Ferrero Ferrero Mars

www.tictac.com
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www.tictac.com

www.skittles.com

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Zelki

Fresh & Fruity Zelki Travelki Smaki
Ameryki, torebka 80 g

Producent: Wawel

Data debiutu produktu na rynku: maj 2023

Waga produktu jednostkowego: 80 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 80 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 20 szt. x 80 g, 1,6 kg

Kanaty wspierajgce produkt:
(=]

= N

INTERNET PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.wawel.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Agnieszka Jakubek
brand manager

Zelki to juz tradycyjnie festiwal kolordw, ksztaltéw i coraz bardziej ~ Postanowilismy wyrdzni¢ Fresh & Fruity Travelki Zelki Smaki
oryginalnych smakéw, ktére maja przyciagnaé uwielbiajace no-  Ameryki, ktére nawiazuja do wakacyjnych przygéd. W paczce moz-
wosci dzieci, ale takze coraz czeéciej dorostych. Wawel postanowil  na znalezé modne smaki marakui i mango, kaktusa i granatu, pitai
wprowadzi¢ linie Zelki Travelki, w sktad ktérej wechodza smaki: i cytryny, w zelkach o ksztalcie gitary, pitki do rugby i sombrero.
Azji, Afryki, Ameryki i smaki $wiata (wegariskie) z miedzynarodo- ~ Zdaniem producenta to doskonata propozycja na duze i mate po-

wym certyfikatem V-label. dréze, dla oséb, ktére lubig soczyste, owocowe smaki.

Ztote Misie Kwasne, Fresh & Fruity Zelki Travelki Haribo Grapefruit, Zozole Boys on Fire/Girls
torebka 85 g Smaki Azji, torebka 80 g on Fire, zelki z efektem
Haribo torebka 80 g Haribo rozgrzewajgcym, torebka 75 g
www.haribo.com Wawel www.haribo.com Mieszko
www.wawel.com.pl www.zozole.pl

www.handelextra.pl 87



KATEGORIA | Ciastka czekoladowe i nieczekoladowe

Milka Choco Brookie, pudetko 132 g

Producent: Mondeléz

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 132 g

Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: 132 g
Wielkos$c¢ opakowania zbiorczego: 13 szt., 1716 g
Kanaty wspierajgce produkt:

(=
I= B
INTERNET PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.milka.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:

I1za Budziiska
brand manager

®  Ocenaredakcji 2=

Mondélez International postanowit wprowadzi¢ nowos¢ do moc-
no juz konkurencyjnej kategorii ciastek czekoladowych i niecze-
koladowych. Decyzja o rozszerzeniu portfolio powstata na bazie
analizy oczekiwan konsumentéw i ich decyzji zakupowych.

Wprowadzona w ubiegtym roku Milka Choco Brookie to pota-
czenie migkkiego i intensywnie czekoladowego smaku brownie
oraz delikatnego ciastka z chrupigcymi kawatkami czekolady. We-
dtug producenta jest to propozycja dla tych, ktérzy do tej pory

wybierali ciastka w tradycyjnej, kruchej formie, a jednoczesnie
przypadla im do gustu pierwotna wersja Milka Choco Brownie.
Doceniamy wprowadzenie oryginalnego, wzbogaconego o nowy
smak, wariantu produktu juz znanego i lubianego.

Nowo$¢, komunikowana jest pod hastem ,jedno ciastko, podwdj-
na przyjemnos$¢”, produkt ma pozyskaé zwolennikéw ciastek miek-
kich oraz wielbicieli chrupiacych dodatkéw — to udana préba przy-
ciagniecia do marki nowych potencjalnych konsumentéw.

Hit Stodki Arbuzik, edycja
limitowana, o smaku arbuza,
folia 220 g
Bahlsen
www.hitemjesthit.pl

Hit Zakrecone Banoffe,
edycja limitowana, o smaku
karmelu i banana, folia 220 g

Bahlsen
www.hitemjesthit.pl
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Krakuski Czekonatki
Kakaowe, w czekoladzie
mlecznej, torebka 165 g

Bahlsen
www.krakuski.com.pl

Wafle Familijne Gofrowe,
malina & mascarpone,
torebka 140 g
Colian
www.colian.com

www.handelextra.pl
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KATEGORIA | Tabliczki czekoladowe

Schogetten Freeze Me, czekolada biata
z nadzieniem truskawkowym, karton 100 g

Producent: Ludwig Czekolada

Schogettenfi )

'”“EH *"-q'.?'&
R A

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 100 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 100 g
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 15 szt., 1500 g

Kanaty wspierajgce produkt:

INTERNET

SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.schogetten.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Izabela Rybarczyk
specjalista ds. marketingu

Czekolada i truskawki to popularne potaczenie, ale firma Ludwig
Czekolada stworzyta innowacyjny produke, ktéry wyrdznia si¢ na
tej bardzo zattoczonej pélce — Schogetten Freeze Me. Jest to cze-
kolada biata z nadzieniem truskawkowym — w wyjatkowej serii
czekolad przeznaczonych do zamrazania. Jak opisuje producent, po
2 godzinach w zamrazarce czekolada jest cudownie zimna, jak lody
zamkniete w wyjatkowych, mrozonych kosteczkach.

To unikatowy koncept, ktdry sprawdza si¢ $wietnie w cieplejszych
miesigcach, zwlaszcza latem. Jednoczesnie produke nie wymaga

przechowywania w lodéwkach/strefach chtodniczych, co jest du-
zym ulatwieniem i moze dawad przewage zaréwno nad tradycyjny-
mi czekoladami, jak i lodami — co docenili$my.

Marka zapewnia, ze jej opakowania nadaja si¢ do recyklingu, a su-
rowce pochodza ze zréwnowazonych zrédel. Firma przyktada wiel-
ka wage do strategii zréwnowazonego rozwoju. Zmniejsza wpltyw
na §rodowisko i klimat poprzez redukcje zuzycia energii. Stara si¢
réwniez chroni¢ prawa cztowicka, poczynajac od producentéw su-

rowcéw poprzez caty taricuch dostaw.

E.Wedel Snack Fizzy Cola,
czekolada mleczna o smaku
coli ze strzelajgcym cukrem,

torebka 90 g
Lotte Wedel
www.wedel.pl

E.Wedel Minionki, czekolada
mocno mleczna o smaku
bananowym z zelkami
grejpfrutowymi, torebka 80 g
Lotte Wedel
www.wedel.pl
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Milka Mmmax Winter

E.Wedel Snack So Sour,

czekolada mleczna Edition Gingerbread Taste,
z kwasnym nadzieniem torebka 300 g
cytrynowym, torebka 100 g Mondelez

Lotte Wedel
www.wedel.pl

www.milka.com.pl

www.handelextra.pl
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INTERNET

Burza o smaku czekoladowym, w milecznej
czekoladzie, z cukrem strzelajgcym, torebka 90 ml

Producent: PPL Koral

Data debiutu produktu na rynku: styczen 2023
Waga produktu jednostkowego: 90 ml

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 90 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 36 szt., 90 ml
Kanaty wspierajgce produkt:

KATEGORIA | Lody impulsowe

IE o

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:

www.koral.com.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Piotr Ggsiorowski
dyrektor marketingu

Lody impulsowe to krélestwo nowosci i kolejny raz to krélestwo
Korala. Trzy z czterech nowych produktéw, ktére weszty na ry-
nek w 2023 r., zbudowaly dystrybucje co najmniej 10% i dobrze
rotowaly w sklepach matoformatowych i supermarketach, naleza
whaénie do tego producenta. Jaki jest przepis na sukces? Najwick-
szy hit sprzedazowy wsréd nowosci ,poza wy$mienitym smakiem
czekoladowym masy lodowej, jest oblany polewa z mlecznej cze-
kolady posypang innowacyjnym cukrem strzelajacym” — opisuja
przedstawiciele firmy.

Produkt to element linii inspirowanej psami Friza i Wersow

z Ekipy, czyli Burzy i Chmurki, a wspétpraca Korala z Ekipa byta
przetomowa, jesli chodzi o kooperacje producentéw spozywezych
z influencerami i wyrézniali$my ja redakcyjnie w 2021 r. nagroda
specjalna, doceniajac ,innowacyjne podejécie do marketingu pro-
duktu i $mialg decyzje o wspétpracy z influencerami”.

Rozwdj portfolio na bazie wsp6tpracy influencerskiej w kolejnych
latach w réznych kierunkach, jak widag, caly czas przynosi efekty.
Doceniamy pomysly i zreczno$¢ w ich wdrazaniu. Wiadomo tez,

ze na tym nie koniec i beda pojawiaty si¢ kolejne wersje produktu.

Chmurka, o smaku
$mietankowo-waniliowym,
w biatej czekoladzie, z cukrem
strzelajgcym, torebka 90 ml
PPL Koral
www.koral.com.pl
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Kaktus Lava, jabtko-wisnia,
torebka 45 ml
Froneri
www.froneri.pl

Grand Almond, waniliowe
z migdatami, torebka 120 ml
PPL Koral
www.koral.com.pl

www.handelextra.pl
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pudetko 500 mi

INTERNET
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T Mira wanll

Lody to jedna z tych spozywczych kategorii, ktére przyciagaja kolej-
nymi wersjami smakowymi. Weiaz mozna tu jednak sporo odkry¢, co
pokazuje wyrézniony przez nas produkt. ,,Obserwujemy rosnace za-
interesowanie wiréd konsumentéw i popularnos$é¢ owocéw boréwki,
a jednoczesnie owoc ten nie jest szeroko wykorzystywany w dostep-
nej ofercie lodéw” — ttumaczy swa decyzje producent. My dodamy,
ze Polska jest tez coraz bardziej istotnym producentem i eksporterem
boréwki amerykariskiej, co dodatkowo wpisuje si¢ w elementy lokal-
nosci, ktora firma podkresla w wielu obszarach swojej dziatalnosci.

Doceniamy réwniez podkreslenie owocowego smaku wanilig.

Grycan, boréwkowe z nutqg wanilii,

Ocena redakcji

KATEGORIA | Lody familijne

Producent: Grycan

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 300 g/500 ml
Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 500 ml
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 6 szt.

Kanaty wspierajgce produkt:

IE o

PRASA BRANZOWA SOCIAL MEDIA

Informacje o produkcie:
www.grycan.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Matgorzata Grycan
wspoétwiascicielka marki Grycan - Lody od pokolen

Grycan poza wyrazistym smakiem ma réwniez kremows konsysten-
cje, kolor domowego koktajlu boréwkowego i wyczuwalne w lodach
kawatki owocéw. W sktadzie nie uzywano zamiennikéw, lecz sktad-
niki znane z lodéw tradycyjnych — jak $mietanka kreméwka, zéttka
jaj, co réwniez doceniamy, tacznie z faktem, ze pochodzg one od lo-
kalnych dostawcéw.

Firma chwali si¢ réwniez, ze zmierza do catkowitej rezygnadji z jaj
z chowu klatkowego, ogranicza emisje CO2 W transporcie, jej opako-
wania po lodach podlegaja zas recyklingowi i nadaja si¢ do ponowne-
go uzycia w domu.

g
I
Koral Vibes o smaku Grycan, Smietankowe Koral Vibes o smaku wanilii
$mietankowo-jagodowym, z czekoladq i sosem wisniowym, i czekolady,
pudetko 1000 ml pudetko 900 ml pudetko 1000 ml
PPL Koral Grycan PPL Koral

www.koral.com.pl

www.grycan.pl

www.koral.com.pl

www.handelextra.pl




KATEGORIA | Desery instant

INTERNET

Winiary Galaretka, gruszka, torebka 47 g

Producent: Nestlé

Data debiutu produktu na rynku: marzec 2023
Waga produktu jednostkowego: 47 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 47 g
Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 25 szt., 1,3 kg
Kanaty wspierajgce produkt:

E

PRASA BRANZOWA

Informacje o produkcie:

www.nestle.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Marianna Czaja
product manager

Lokalno$¢, sezonowos¢ i seria limitowana. To szczegdlnie urzekto
nas w przypadku tego produktu (oczywiscie poza sprawdzonym
dla nas przez CMR faktem, ze dobrze rotowat). Ale po kolei, ga-
laretka o smaku gruszki (ale tez wersja smakowa z mirabelka) to
produkt, ktéry jest czedcia edycji ,smaki polskiego sadu” i dostepny
jest sezonowo. Jak thumaczy producent, odpowiada na ,potrzeby
najbardziej wymagajacych konsumentéw z segmentu deserowego”.
Mowa o tych, ktérzy poszukuja nieoczywistych inspiracji na letnie
desery, ale my doceniamy tu inspiracje tradycyjnymi, polskimi sma-
kami, kedre si¢ zacieraja przy réznych modach, np. na egzotyki jak
mango czy marakuja.

Traktujemy gruszke jako pickne nawiazanie do dzieciristwa, sma-
kéw lata i lokalnych dostawcéw. Jak podsumowuje producent, li-
mitowana linia galaretek w swojej do$¢ tradycyjnej kategorii dodata
$wiezoci. To tez znak, Ze polscy konsumenci s3 otwarci na wyjécie
poza typowe dla galaretek smaki. ,,Takie wasnie propozycje pozwa-
laja na zdobywanie nowych konsumentéw, ale tez pobudzenie zain-
teresowania tych, kt6rzy szukaja ciekawych nowosci” — opowiadaja
ci, ktérzy ten produkt stworzyli, a my przyklaskujemy. Zwlaszcza ze
cenimy sobie takie zmiany w mocno pouktadanej kategorii takich
deseréw.

Stodka Chwila Kisiel Minionki,

Stodka Chwila Kisiel Minionki,

Winiary Galaretka, mirabelka,

jagoda, torebka 29 g banan, torebka 29 g torebka 47 g
Dr. Oetker Dr. Oetker www.nestle.pl
www.oetker.pl www.oetker.pl

www.handelextra.pl

95



KATEGORIA | OTC

Elektrolity na kaca, tabletki musujqce,
fiolka 20 szt.

Producent: Dr Vita

Data debiutu produktu na rynku: kwiecient 2023

Waga produktu jednostkowego: 86 g

Dostepne pojemnosci/opakowania produktu: 20 tabletek
Wielkos$¢ opakowania zbiorczego: 28 szt.

Kanaty wspierajgce produkt: b.d.

Informacje o produkcie:
www.dr-vita.eu

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Agata Borucka
product manager

Producenci w mocno zapetnionej kategorii OTC starajg sic konku- ~ Zgodnie z tymi trendami Dr Vita wprowadzit na rynek produkt

rowa innowacyjnoscia i dodatkami — takimi jak oryginalny smak.  Elektrolity na kaca, wyrdzniajacy sie egzotycznym cytrynowo-
Istotne jest takze nadazanie za nawykami konsumentéw, ktérzy  -limonkowym, orzezwiajacym smakiem. Jak podkresla producent,
zwracaja uwage na mozliwo$¢ uzupetniania niedoboréw mikroele-  formuta tabletek musujacych sprawia, ze suplement jest wygodny

mentéw i witamin oraz poprawy samopoczucia dzigki preparatom  w uzyciu, rézni si¢ od innych tego typu produktéw, ktdre w wick-
dostepnym w kazdym sklepie. szosci maja forme tabletek do potykania.
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Herbitussin Intense, pastylki 2kc Shot Extreme, Manti Complex 3w1, Musss Magnez, tabletki
do ssania, pudetko 10 szt. fiolka 25 ml do leczenia refluksu musujqce, fiolka 24 szt.
USP Zdrowie Zaktady Farmaceutyczne zotgdkowo-przetykowego, Efferta
www.herbitussin.pl Colfarm pudetko 20 szt. www.efferta.pl
www.colfarm.pl USP Zdrowie

www.manti.pl

www.handelextra.pl



KATEGORIA | Karma dla zwierzqgt

INTERNET

Jagniecina Bez Dodatku Zbéz,
90% miesa, kawatki w sosie, puszka 400 g

Producent: PetRepublic

Data debiutu produktu na rynku: styczen 2023

Waga produktu jednostkowego: 400 g

Dostepne pojemnoséci/opakowania produktu: saszetka 100 g,
puszka 400 g, pouch 500 g

Wielko$¢ opakowania zbiorczego: 10 szt.

Kanaty wspierajgce produkt:

SOCIAL MEDIA

KAMPANIA TV

Informacje o produkcie:
www.petrepublic.pl

Osoba odpowiedzialna za produkt:
Agnieszka Lewandowska
dyrektor operacyjny

Rynek karmy dla zwierzat domowych w Polsce roénie systema-
tycznie, na poczatku 2023 r. jego warto$¢ przekroczyta 731 min zt
(dane Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polonia). Wtasciciele
zwierzakéw staja si¢ coraz bardziej wymagajacy i $wiadomi, chca
jak najlepiej dba¢ o zdrowie swoich pupili — rynek staje sic mocno
zageszcezony. Jednym ze sposobdw na zyskanie przewagi konkuren-
cyjnej jest wprowadzanie nowosci, po ktére chetnie siegng coraz
bardziej wymagajacy wiasciciele zwierzat. Firma PetRepublic wpro-
wadzita w ubiegltym roku na rynek nowy produke dla pséw — Ja-

gniecine Bez Dodatku Zbdz. Producent zapewnia, ze smak karmy

jest bardzo atrakcyjny dla czworonogéw. Krojone kawatki jagnieci-

ny s3 serwowane w delikatnym sosie, a produkt zawiera 90% miesa
i produktéw pochodzenia zwierzgcego, nie ma dodatkéw zbéz i cu-
kru, co stanowi wazny argument dla oséb dbajacych o zdrows diete
swoich podopiecznych. Smak zostat powtdrzony takze w innych
formatach dostosowanych dla pséw ras matych, érednich i duzych.

Jak podkresla producent, produkt jest wytwarzany zgodnie z zasada-
mi zréwnowazonego rozwoju — nowoczesny zaktad produkeyjny po-
tozony w Koluszkach jest zautomatyzowany, korzysta z odnawialnych
zrédet energii, co skutecznie zmniejsza emisj¢ gazéw cieplarnianych.

1|-u‘ul;liskrag'.'
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Whiskas Pure Delight
Junior, drobiowe frykasy,
z kurczakiem, z indykiem,

torebka 4 x85 g
Mars
www.whiskas.pl

Whiskas Pure Delight
Junior, kurczak w galaretce,
saszetka 85 g
Mars
www.whiskas.pl

www.handelextra.pl

Whiskas, mokra karma
z tososiem w sosie,
saszetka 85 g
Mars
www.whiskas.pl

Purina Felix, zupa dla kota,
rybne smaki, 6 x 48 g,
pudetko 288 g
Nestlé
www.purina.pl
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CASH & CARRY

eurocash

TWOJE NOWE MOZLIWOSCI




POLSKA

MedlqMorketlng
zapraszaja

SHOPPER
202

HANDEL WARSZAWA
— tradycyjny

L e-commerce
— omnichannel

Al: zalety rozwigzan z zakresu sztucznej inteligendji
I UCzenia maszynowego

pratnosci: trendy i innowacje — odroczone,
zblizeniowe, biometryczne

dane: gromadzenie, wykorzystanie i ochrona

retail media: skuteczne dotarcie do odbiorcéw
w punkcie zakupu

zréwnowazony rozwaej: wyzwania
dla branzy handlowej

KONTAKT:
BILETY: Anna Pastor, tel. 666 024 577, anna.pastor@media.com.pl
PARTNERSTWO: julia Wysocka, 784 647 063, julia.wysocka@media.com.pl

ORGANIZATORZY

MedigMarketing

WYDAWCA

@ COMMUNICATIONS
3 company 51 Y media groch



BEZALKOHOLOWY
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LAGER BEZALKOHOLOWY

Piwo z Browaru, nie z fabryki...
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